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Eventi Temi di attualita e focus
sull'innovazione animano
la prima edizione della B2b

ancano poco meno di tre mesi

a B2b Marketing Conference,

levento promosso e organizza-
10 da ANES (Associazione Nazionale Edito-
ria di Settore), che si svolgera a Milano pres-
so l'Auditorium Gio Ponti di Assolombarda il
prossimo 13 febbraio 2019, Sono quattro |
temi della conference, identificati come dri-
ver di sviluppo e competitivita del settore
nel mercato di oggi e per il prossimao futuro,

Marketing Conference di ANES

Ogni temna sara analizzato su tre livelli:

® un'overview fornita da un opinion leader
di settore

® una best practice presentata da un'azien-
da

® unworkshop volto a fare engagement sul
tema

Smart content per smart business

La necessita di sviluppare contenuti di va-

lore sta diventando sempre di pit una leva

si svolgera a Milano presso
I'Auditorium Gio Ponti di Assolombarda
il prossimo 13 febbraio 2019

fondamentale nel marketing mix di qualsia-
si impresa che opera nel settore B2B. Sara
dedicato un focus particolare sul content
marketing, come approccio strategico in-
centrato sulla creazione e distribuzione di
contenuti di qualita per attrarre e mantene-
re attivo un target preciso con |obiettivo di
trasformare il prospect in cliente.

Lead generation

Si discutera delle ultime tecnologie disponi-
bili per aumentare il numero dei contatti sui
canali social, per attivare una efficace stra-
tegia di marketing digitale con l'obiettivo di
essere intercettati da nuovi possibili clienti e
per incentivare il passaparola e migliorare le
performance di vendita dell'azienda.

Big Data, ovvero come creare

valore con i dati

La gestione dei Big Data deve diventare un
approccio innovativo che — attraverso la
tecnologia — cambiera radicalmente tutte
le funziconi dell'azienda e del business. Dai
processi interni all'organizzazione, dal mar-
keting alle vendite verra fornita una visione
generale del cambiamento in atto declinata
in ottica aziendale e con una particolare at-
tenzione verso le PMI.

Il marketing del futuro: come
I'Intelligenza Artificiale cambiera

le future strategie d'impresa

Una riflessione specifica su come i marke-
ters del futuro potranno sfruttare l'Intel-
ligenza Artificiale per l'apprendimento e
I'analisi delle abitudini e dei comportamenti
degli utent, per la comprensione delle esi-
genze delle persone, per migliorare la custo-
mer care, i server di assistenza e supporto e
per perfezionare gli innovativi meccanismi
diingaggio esistenti.

iaforum




