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BusinesswWeekly

BUSINESS, INNOVAZIONE, TECNOLOGIA

Futuro, Innovazione, Community: le nuove keywords della
B2B Marketing Conference 2021

“Innovare le communities per accelerare il business. Levoluzione delle B2B
communities al centro delle strategie di marketing” & il focus del dibattito al
quale contribuiranno i numerosi e autorevoli speakers della B2B Marketing
Conference organizzata da ANES - Associazione Nazionale Editoria di
Settore - il 16 giugno in live streaming dall’Auditorium Gio Ponti di
Assolombarda.

Gli interventi, moderati da Giampaolo Colletti - communication manager,
giornalista e affermato storyteller - offriranno spunti innovativi
sull'applicabilita delle piu avanzate strategie di digital marketing rivolte alla
crescita delle communities aziendali, oggi pitu che mai elementi essenziali
per business di successo.

New Media Planning - Marketing Automation e Al - Relazione digitale ed
e-commerce B2B - Innovative Ideas for Marketing saranno i quattro punti
cardine della Conference che, come nelle precedenti edizioni, puntera ad
offrire ai professionisti del settore interessanti aggiornamenti e
approfondimenti, oltre alla presentazione di case history dirilievo. La
giornata partira dalla presentazione dell'indagine esclusiva realizzata da
Doxa dal titolo “TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il
futuro del marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di
trend watching”.

Scopri tutte le informazioni dell'evento su www.b2btheconference.com
Per ricevere il codice promo per accedere al prezzo speciale di €99 + IVA clicca

qui
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wuu, AL

Appuntamenti
Anes rafforza il significato delle "keywords" per tornare a far
crescere il business

"Futuro, Innovazione, Community", la B2B Marketing Conference del 16 giugno offrird spunti
innovativi sull'applicabilita delle piu avanzate strategie di digital operation

"Innovare le communities per accelerare il business. L'evoluzione delle B2B communities al
centro delle strategie di marketing" & il focus del dibattito al quale con tribuiranno i numerosi
e autorevoli speakers della B2B Marketing Conference organizzata da Anes - Associazione
Mazionale Editoria di Settore il prossimo 16 giugno, in live streaming, dall'Auditorium Gio
Ponti di Assolombarda. Gli in terventi, moderati da Giampaolo Colletti - communication
manager, giornalista e affermato storyteller - offriranno spunti innovativi sull'applicabilita
delle pid avanzate strategie di digital marketing rivolte alla crescita delle communities
aziendali, oggi pit che mai elementi essenziali per business di successo. New Media Planning,
Marketing Automation e AI, Relazione digitale ed eCommerce B2B e Innovative Ideas for
Marketing saranno i quattro punti cardine della Conference che, come nelle precedenti
edizioni, puntera ad offrire ai professionisti del settore interessanti aggiornamenti e
approfondimenti, oltre alla presentazione di case history di rilievo. La giornata partira dalla
presentazione dell'indagine esclusiva realizzata da Doxa dal titolo "Tomorrow Now. Progetti
innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali evidenze dello studio
internazionale di trend watching”. Per iscriversi: https:// www.b2btheconference.com/
shop/ticket-online-b2b-confe rence-2021/?removed_item=1.
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GRUPPO EDITORIALE MEDIA KEY

Futuro, Innovazione, Community: la B2B Marketing Conference 2021 ridisegnale
keywords per tornare a far crescere i business

“Innovare le communities per accelerare il business.
L'evoluzione delle B2B communities al centro delle strategie
di marketing” & il focus del dibattito al quale contribuiranno i
ANES numerosi e autorevoli speakers della B2B Marketing
Conference organizzata da ANES - Associazione Nazionale
ASSOCIAZIONE NAZIONALE EDITORIA DI SETTORE

) Editoria di Settore - il 16 giugno in live streaming
W, anes. it

dall'Auditorium Gié Ponti di Assolombarda.

Gli interventi, moderati da Giampaolo Colletti -
communication manager, giornalista e affermato storyteller -
offriranno spunti innovativi sull'applicabilitd delle pil avanzate strategie di digital marketing rivolte alla crescita delle

communities aziendali, oggi pil che mai elementi essenziali per business di successo.

MNew Media Planning - Marketing Automation e Al - Relazione digitale ed e-commerce B2B - Innovative ldeas for
Marketing saranno i quattro punti cardine della Conference che, come nelle precedenti edizioni, puntera ad offrire ai

professionisti del settore interessanti aggiornamenti e approfondimenti, oltre alla presentazione di case history di rilievo.

La giornata partira dalla presentazione dellindagine esclusiva realizzata da Doxa dal titolo "TOMORROW NOW. Progetti

innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di trend watching”.

Segui tutti gli aggiornamenti su www.b2btheconference.com

Per iscrizioni: https:/fwww.b2btheconference.com/shop/ticket-online-b2b-conference-2021/?removed_item=1

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-media, Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatori.net - Digital Innovation - POLIMI, UNA, 24PREEVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly, DailyMedia, Digital Innovation Days,
Mediakey.
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politicamentecorretto.com

direttore responsabile Salvatore Viglia

Milano, 31 maggio 2021 - “Innovare le communities per accelerare il business.
L’evoluzione delle B2B communities al centro delle strategie di marketing” & il focus
del dibattito al quale contribuiranno i numerosi e autorevoli speakers della B2B
Marketing Conference organizzata da ANES - Associazione Nazionale Editoria di
Settore - il 16 giugno in live streaming dall’Auditorium Gio Ponti di Assolombarda.
Gli interventi, moderati da Giampaolo Colletti - communication manager, giornalista
e affermato storyteller — offriranno spunti innovativi sull’applicabilita delle piu
avanzate strategie di digital marketing rivolte alla crescita delle communities aziendali,
0ggi pil che mai elementi essenziali per business di successo.

New Media Planning — Marketing Automation e AI - Relazione digitale ed e-
commerce B2B - Innovative Ideas for Marketing saranno i quattro punti cardine
della Conference che, come nelle precedenti edizioni, puntera ad offrire ai
professionisti del settore interessanti aggiornamenti e approfondimenti, oltre alla
presentazione di case history di rilievo.

La giornata partira dalla presentazione dell'indagine esclusiva realizzata da

Doxa dal titolo *“TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del
marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di trend watching”.
Segui tutti gli aggiornamenti su www.b2btheconference.com

Per iscrizioni: hiips://www.b2btheconference.com/shop/ticket -online-b2b-
conference-2021/?removed item=1

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-
media, Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatori.net — Digital Innovation -
POLIMI, UNA, 24PR&EVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly,
DailyMedia, Digital Innovation Days, Mediakey.

ANES - Associazione Nazionale Editoria di Settore

Nata a Milano nel 1995 & I'associazione nazionale di categoria che rappresenta in
Italia I'editoria B2B, professionale e specializzata, su supporto sia cartaceo sia
multimediale. Ad ANES aderiscono 150 aziende con oltre 900 testate presenti in 28
comparti merceologici, che raggiungono ogni mese piu di 6 milioni di lettori tra
imprese e operatori professionali.
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DrintPUB.net

delle arti grafiche | editoria ' comunicazione

Futuro, Innovazione, Community: le keywords per far
crescere i business
1 giugno 2021

"Innovare le communities per accelerare il
business. Levoluzione delle B2B communities
al centro delle strategie di marketing” & il

/ focus del dibattito al quale contribuiranno |
JJJ‘ /|—- numerosi e autorevoll speakers della B28
7 -’y Marketing Conference organizzats da ANES il
@/_, 16 giugno in live streaming dall’‘Auditorivm
' Gid Ponti di Assolombarda.

At

IL FUTURO E L'INNOVAZIONE
DEL MARKETING B2B

In occasione della B2B Marketing Conference 2021 organizzata dall' Associazione Mazionale
Editoria di Settore, gli interventi, moderati da Giampaolo Colletti — communication manager,
giornalista e affermato storyteller - offriranno spunti innovativi sull'applicabilita delle pid
avanzate strategie di digital marketing rivolte alla crescita delle communities aziendali, oggi
pit che mai elementi essenziali per business di successo.

MNew Media Planning - Marketing Automation e Al - Relazione digitale ed e-commerce B2B -
Innovative Ideas for Marketing saranno i quattro punti cardine della Conference che, come
nelle precedenti edizioni, puntera ad offrire ai professionisti del settore interessanti
aggiornamenti e approfondimenti, oltre alla presentazicne di case history di rilievo.

La giornata partira dalla presentazione dellindagine esclusiva realizzata da Doxa dal titolo
‘TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali
evidenze dello studio internazionale di trend watching™.

Sequi tutti gli aggiornamenti su www b2btheconference com

CLICCA QUI per iscriverti e inserisci il codice promoconference2 per acquistare il biglietto
ad un prezzo scontatissimo!
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Techneretaill

Innovare le communities per.accelerare il business.

L'evoluzione delle B2B communities alcentro delle strategie dimafieting.

16 GIUGNO 2021 ORE 9:30 = LIVE STREAMING

GUSPEAKERS DELLA CONFERENCE > ACQUISTALBIGUETTO >

ey A NALE E
ERIODICA SPECIALIZZATA

www.anes.it

“Innovare le communities per accelerare il business. Levoluzione delle B2B communities al centro delle
strategie di marketing” & il focus del dibattito al quale contribuiranno autorevoli speakers della B2B

Marketing Conference organizzata da ANES (Associazione Nazionale Editoria di Settore).

Levento si svolgera in data 16 Giugno 2021 in live streaming dall’Auditorium Gid Ponti di
Assolombarda. Con oltre 1.300 iscritti, 30 speakers di alto livello, pit di 4000 presentazioni scaricate e
un altissimo gradimento qualitativo riscosso dalle precedenti edizioni, la B2B Marketing Conference si
conferma come l'appuntamento annuale di riferimento per l'intera community del marketing e della
comunicazione B2B.

Gli interventi, moderati da Giampaolo Colletti, Communication Manager, giornalista e storyteller,
offriranno spunti innovativi in merito all'applicabilita delle pit avanzate strategie di digital marketing
rivolte alla crescita delle communities aziendali, oggi pit che in passato, elementi fondamentali per il
successo del business.

New Media Planning, Marketing Automation e Al, Relazione Digitale ed E-commerce B2B, Innovative
Ideas for Marketing saranno i 4 pilastri della Conference che, come in occasione delle edizioni
precedenti, mirera a offrire ai professionisti del comparto interessanti aggiornamenti e approfondimenti,
oltre alla presentazione di rilevanti case histories.
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Levento iniziera con la presentazione dell'indagine esclusiva realizzata da Doxa e dal titolo
“TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali evidenze
dello studio internazionale di trend watching'.

Per sequire gli aggiornamenti: https://www.b2btheconference.com/

Per iscrizioni: https://www.b2btheconference.com/shop/ticket-online-b2b-conference-2021/

Etichettato sotto #ANES #ANES Associazione Nazionale Editoria di Settore #Associazione Nazionale Editoria di Settore #digital event
#webinar #Live Streaming #B2B Marketing Conference 2021 #B2EB Marketing Conference #Giampaolo Colletti #marketing
#innovazione digitale #innovazione #digital innovation #Marketing Automation #Al #Artificial Intelligence #ecommerce #Doxa

#tecnologia #digital marketing
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Feventi #marketing #B28

B2B Marketing Conference: focus sulle

community
02/06/2021

Redazione

“Un evento completamente dedicato al marketing B2B, é
quello organizzato da Anes, in partnership, fra gli altri, con
FERPI, in programma il 16 giugno a Milano. Per i soci della
Federazione la possibilita di partecipare ad un prezzo
speciale.”

“Innovare le communifies per accelerare i business. U'evoluzione delle BZ2B
communifies al centro delle sfrafegie di markefing” & 1l focus del dibattite al quale
confribuiranne | numerosi e aulorevoli speakers della B2B Marketing Conference
organizzata da ANES - Associazione Nazionale Editoria di Settore — il 16 giugno

in live strearming dall’Auditorium Gid Penti di Assolombarda.

Gl interventi, moderahi da Giampaolo Colletti — communication manager,
giornalista e affermato storyteller - offriranno spunti Innovativi sull’applicabilita
delle pib avanzate strategie di digital marketing rivalte alla crescita delle
communities aziendali, oggl pit che mai element essenziali per business di

SUCCEes50.

New Media Planning - Marketing Automation e Al - Relazione digitale ed e-
commerce B2B - Innovative Ideas for Marketing saranno i quatiro punti cardine
della Conference che, come nelle precedenti edizioni, punterd ad offrire ai
professionist del seftore interessant aggiornament e approfondiment, oltre alla

presenfazione di case history di nlievo.
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La giornata partird dalla presentazione dell'indagine esclusiva realizzata da Doxa
dal titolo “TOMORROW NOW, Frogetti innovativi e soluzioni per il futuro del

marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di frend watching”.

Segui tuth gl aggiornamenti su www.b2btheconference.com

Per iscrizioni: hitps:/fwww.bZbtheconference.com/shop/ticket-online-b2b-

conference-2021/2removed item=1
Per i soci FERPI special price di 99 euro con il codice promoconference21.

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi,
EM-media, Sodip

Partner: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatori.net — Digital Innovation -
POLIMI, UNA, 24PR&EVENTS

Media Partner: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly,
DailyMedia, Digital Innovation Days, Mediakey.
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INNOVATION

Digital Innovation Days e
partner ufficiale della B2B
Marketing Conference
organizzato da ANES

Levento B2B Marketing Conference organizzato da ANES - Associazione Nazionale
Editoria di Settore - si pone lobiettive di riflettere sulle nuove sfide che il Marketing B2B

e chiamato ad affrontare per la ripartenza.

La conferenza avra luogo IL 16 Giugno in live streaming, con diretta dall’Auditorium Gid

Ponti di Assclombarda.

La B2B Marketing Conference rappresenta un fondamentale punto di riferimento per il
settore del marketing a livello enterprise. Levento & caratterizzato dal suo ruclo sempre
piu strategico, diventando per i principali attori del mercate un'occasione unica ed
imperdibile per analizzare le strategie di marketing piu innovative al fine dirispondere ai

nuovi bisogni delle communities di riferimento

La B2B Marketing Conference offre una riflessione, scandagliando tutti gl aspetti che il
Marketing B2B deve affrontare nellattuale panorama del mercato lavorative,
accompagnandoci nella scoperta delle nuove le strategie di business aziendali per

guidare la ripartenza del settore.

Neci del Digital Innovation Days abbiamo intervistato gli organizzatori della B2B

Conference Marketing Conference
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1. Nel 2019 com'é nata l'idea di realizzare ed organizzare l'evento B2B Marketing

Conference?

Lidea & nata dalla volonta di ampliare il network al quale ¢i siamo sempre rivolti, ossia
gli editori bzb, professionali & specializzati che la nostra associazione rappresenta, verso
la limitrofa filiera dei marketers delle aziende clienti/inserzioniste degli editori stessi,
con lobiettivo di favorire il confronto e linterscambio tra attori differenti ma strettamente
connessi che, insieme, possono senzaltro intraprendere un percorso comune di

reciproca crescita ed evoluzione,

Con la B2B Marketing Conference pensiamo di aver creato tale opportunita e laltissimo

gradimento delle prime due edizioni ci fa pensare di essere sulla giusta strada

2. Siamo curiosi di conoscere come avete affrontato la sfida del 2020 e della

Pandemia e di come tale situazione abbia inciso sull'organizzazione della seconda

edizione del vostro evento in programma l'anno scorso?
E stata una vera e propria sfida, realmente complicata da vincere.

Tre giorni prima della data dellevento, il per noi indimenticabile 27 febbraio 2020, con
biglietti sold out, oltre 20 speaker coinvolti & in mano tutti | contratti firmati, & arrivateo il

blocco degli eventi!

Allinizio ci siamo sentiti spiazzati, con un grande rammarico & un forte senso di
sconforto, sicuramente incrementato anche dalla precccupante situazione

emergenziale allora a tutti ignota che si stava delineando nel mondao intero.

Mon ricordo pil quante volte, in attesa delluscita delle nuove disposizioni del momento,
provavameo ad ipotizzare una nuova data, risentende tutti gli attori coinveolti, con la
speranza (e lillusione) di far ripartire la nostra Conference nella sua forma criginaria
tradizionale della presenza di pubblico

Riguardando oggi a quei giorni, ricordo tanti momenti bui, ma ricorde anche che non
abbiamo mai voluto arrenderci allalternativa di rinviare al 2021, come hanno fatto

tantissimi altri eventi

Ad un certo punto abbiamo intuito che era indispensabile rimettere in moto “la
macchina” per tenere agganciato lampio pubblico che si era iscritto, gli speaker, gli
spansor, con i quali, devo dire, abbiame avuto la capacita, nonostante liniziale
isclamento, di tenere vivo il contatio per tanti mesi fino a quando il 24 giugneo abbiamao
organizzato con grande fatica (eravamo ancora allinizio degli eventi in digitale) una

“tappa intermedia” con un digital talk.
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Poi & arrivata lestate, pensavamo tutti di essere usciti dallemergenza, gli eventi sono
ripartiti & la nostra Conference si & potuta svolgere |8 ottobre, con modalita sia in
presenza che in streaming, registrando un bel successo di pubblico che, dopo i
tantissimi ostaceoli incontrati, i ha molto gratificati; anche lo stesso Covid, in
quelloccasione ci ha risparmiati! Pochi giorni dopo [alia rientrava tragicamente nella

famosa 2° fase che ha di nuovo rifermato tutto.

B2B MARKETING | 16 GIUGNO 2021

CONFERE I:J.CF_:.{I;” MILANO

E LIVE STREAMING

IL16 Giugno 2021 inaugurerete la terza edizione della B2B Marketing Conference,

(9%}

quali sono le cose pil importanti che avete imparato dopo aver affrontato la sfida
dell'anno scorso, riuscendo nonostante tutti gli ostacoli posti dalla pandemia a

realizzare sia ledizione 2020 e quella del 2021

La prima cosa che abbiamo compreso & che anche il modao di organizzare e proparre
eventi & radicalmente cambiato e per questa terza edizione siamo da subito partiti con
limpostare levento in forma ibrida, o phigitalcome usa dire, per non doverci pil trovare
a rincorrere soluzioni alternative in guesto modeo, comungue fosse andata in questi
mesi, la data non avrebbe potuto subire spostamenti. E cosi & stato, iL16 giugno gl
eventi potranno tenersi ancora solo in modalita a distanza e la nostra Conference potra

essere seguita in live streaming.

Anche sugli eventi a distanza abbiamo imparato molto e alla luce dellesperienza di

mesi vissuti guotidianamente in call, abbiame cercato di allestire una diretta streaming

vivace e coinvolgente.ma sard il pubblico a dirci tra qualche giorno se ¢i siamao riusciti!

4. Il titolo di quest'anno & “Innovare le communities per accelerare il business.
Levoluzione delle B2B communities al centro delle strategie di marketing”.Cosa vi
ha spinto a realizzare l'evento attorno a questo tema cosi attuale e quali sono i

Focus principali su cui vertera la giornata?

La pandemia ha accelerato la trasformazione digitale del business, ma ha anche creato
un senso di incertezza e confusione in tutti | settorl; abbiamo intuito lesigenza di
“resettare tutto” e di tornare a focalizzarsi sullelemento vitale dei propri business: ‘le
Communities di riferimento”. pensiamo che ‘analisi dei nuovi bisogni degli appartenenti
alle varie communities sia in guesto momento pid che mai fondamentale per anticipare

i cambiamenti nei propri mercati ed essere vincenti nelle nuove sfide di marketing.
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Caon questo obiettivo, abbiame scelto quattro focus tematici che saranno dibattuti e

approfonditi nel corso della giornata dagli autorevoli speaker che interverranno:

MNew Media Planning, Marketing Automation e Al Dalla relazione digitale alle-

commerce b2b: Innovative ldeas for marketing.

5. Dato lattuale panorama lavorativo caratterizzato dalla sua mutevole natura,
quanto pensate sia importante puntare sulle strategie migliori per coinvolgere e

“mirare” al giusto target?
Fondamentale e urgente per tutt coloro che puntano a tornare a crescere.

Il panorama lavorativo & completamente cambiato, sono cambiate le persene, sono
cambiate le abitudini, le aziende e le loro esigenze; & fondamentale avere la capacita di
saper cogliere e accogliere questo nuovo pancrama come unirripstibile opportunita,

verso la quale orientare la scelta delle strategie pid emergenti.

6. Sicuramente grazie a questo evento avrete realizzato partnership interessanti,
come gquella con | Digital Innovation Days, e coinvolto figure di spicco, tra cui gli
speaker che interverranno durante il corso della giornata del 16 giugno, quali

sono le prospettive di tali collaborazioni?

Si, lorganizzazione della Conference ci ha dato la preziosa opportunita di aprire nucve
conoscenze con molti autorevoll partners e speaker e, con agnuno divol, ¢l auguriamo

di aver dato inizio ad una collaborazions pid continuativa

Stiamo sviluppando nuovi progetti rivolti al mondo del marksting e della

comunicazione b2b che ci piacerebbe condividere, & sono certa ci riusciremal

La B2B Conference a breve evolvera in una vera e propria Community con lintroduzione

di altre nuove iniziative _ ma non voglio per ora anticipare troppo!

7. Spiegate alla nostra Community quanto sia semplice partecipare alla B2B

Marketing Conference 2021

Per partecipare alla Conference & sufficiente acguistare un web ticket nel sito dedicato

wrwrw b2btheconference com

Alla vostra community riserviame, con il codice promoconference21 uno special price
di 99 euro (biglietto intero 189 euro) con il quale & possibile seguire tutti gli interventi
della giornata e poter pol accedere gratuitamente a tutti | video e alle presentazioni

degli speaker
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Futuro, Innovazione, Community

Futuro, Innovazione, Community: la B2B Marketing Conference 2021 ridisegna le
keywords per tornare a far crescere i business.

“Innovare le communities per accelerare il business. L'evoluzione delle B28
communities al centro delle strategie di marketing”2 il focus del dibattito al quale
contribuiranno i numerosi e autorevoli speakers della B2B Marketing Conference organizzata
da ANES - Associazione MNazionale Editoria di Settore - il 16 giugno in live streaming
dallAuditerium Gié Ponti di Assolombarda.

Gli interventi, moderati da Giampaclo Colletti - communication manager, giornalista e
affermato storyteller - offriranno spunti innovativi sull'applicabilita delle pid avanzate
strategie di digital marketing rivolte alla crescita delle communities aziendali, oggi pili che mai
elementi essenziali per business di successo.

- New Media Planning

- Marketing Automation e Al

- Relazione digitale ed e-commerce B28

- Innovative Ideas for Marketing

saranno i guattro punt cardine della Conference che, come nelle precedenti edizioni, puntera
ad offrire ai professionisti del settore interessant aggiornamenti e approfondiment, olre alla
presentazione di case history di rilievo.

La giornata partira dalla presentazione dellindagine esclusiva realizzata da Doxa dal titolo
“TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali
evidenze dello studio internazionale di trend watching”,

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, UniSalute

Sponscr: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-media,
Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatorinet - Digital Innovation - POLIMI,
UNA, 24PREEVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly, DailyMedia,
Digital Innovation Days, Mediakey.

ANES - Associazione Nazionale Editoria di Settore

Mata a Milano nel 1995 & lassociazione nazionale di categoria che rappresenta in Italia
I'editoria B2B, professionale e specializzata, su supporto sia cartaceo sia mulimediale, Ad
AMNES aderiscono 150 aziende con oltre 300 testate present in 28 comparti merceologici, che
raggiungono ogni mese pid di 6 milioni di lettori tra imprese e operatori professionali.

www.b2btheconference.com

www.anes.it
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nuQ

B2B Marketing Conference: nuove sfide e previsioni del
marketing B2B
Innovare le communities per accelerare il business. L'evoluzione delle
B2B communities al centro delle nuove strategie di marketing

[ grandi e repentini cambiamenti dell’'ultimo anno e mezzo ci hanno messo
davanti a tante sfide, € vero, ma ci hanno dato anche modo di rallentare e di
riflettere su diverse cose. Una delle piti importanti & che proprio quegli
eventi inaspettati possono stravolgere non solo la quotidianita, ma
ridisegnare completamente schemi e abitudini che sembravano immutabili.
La pandemia ha avuto un impatto cosi forte sulle nostre vite e sul
lavoro da accelerare modi di vivere e processi che avrebbero impiegato
anni a diventare quello che sono adesso. In un lasso di tempo molto breve
abbiamo assistito alla totale, o quasi, trasformazione digitale del business in

molti settori, ma non senza creare tumulto e un senso d'incertezza in altri.

Ci sono state aziende che hanno resistito perché hanno saputo innovarsi

abbracciando il cambiamento e la rivoluzione digitale imminente, E altre
che purtroppo hanno faticato e non sono riuscite a resistere a un impatto
cosi veloce e irreversibile, Ecco perché nasce 'esigenza di resettare tutto,
partire da zero e tornare a focalizzarsi sull’elemento vitale dei propri

business: le Communities di riferimento.
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B2B Marketing Conference: ripartire dalle Communities

Chi lavora nel settore del marketing sa bene che c’& bisogno non solo di
stare al passo coi tempi e di formarsi costantemente, ma anche di essere
sempre all’erta per intercettare i nuovi bisogni delle communities di
riferimento, L'analisi dei nuovi bisogni e delle nuove esigenze degli
appartenenti alle varie communities diventa fondamentale per anticipare i
cambiamenti nei propri mercati ed essere vincenti nelle nuove sfide di

marketing,

Dopo il successo ottenuto nelle prime due edizioni, ANES,
'Associazione Nazionale Editoria di Settore, ripropone I'appuntamento
con la B2B Marketing Conference per esaminare le nuove sfide che il

Marketing B2B dovra affrontare per la ripartenza del prossimo futuro,

B2B MARKETING CONFERENCE: L'EVENTO PIU ATTESO DELL'ANNO! >>

B2B Marketing Conference: che cos'é e perché é cosi attesa

Stiamo parlando dell’evento pili atteso e importante dedicato al marketing
B2B che si terra a Milano presso ’Auditorium Gid Ponti di Assolombarda
e in live streaming alle ore 9,30, Sara aperto a tutti coloro che vorranno

partecipare tramite "acquisto di un biglietto proprio sul portale della B2B

Conference.

“Innovare le communities per accelerare il business. L’evoluzione delle
B2B communities al centro delle strategie di marketing”, questo & il
titolo dell’evento e I'obiettivo & quello di aiutare le aziende tramite 1'analisi
delle tecniche piti innovative e far conoscere le nuove esigenze della

community di riferimento,

Per chi ancora non lo conoscesse, la B2B Marketing Conference & I"unico
evento in Italia focalizzato sull’evoluzione e le strategie piti innovative
del marketing B2B, con "obiettivo di offrire un’opportunita di
aggiornamento e formazione altamente qualificata ai professionisti del

mondo del marketing e della comunicazione B2B,
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Gli argomenti della B2B Marketing Conference

Quali saranno i temi trattati e perché & un evento da non perdere?

Tutti i settori, qualunque sia il mercato di riferimento, hanno bisogno di
ripartire ma in modo consapevole, Per fare questo grande passo c’é bisogno
di conoscere a cosa andiamo incontro perché tutto & cambiato e non si
torna indietro, anzi, La rivoluzione digitale & pili veloce che mai e non

possiamo piti farci cogliere impreparati,

In questa nuova edizione il focus dell'evento sara sviluppato in 4 aree

tematiche:

o New media planning
o Marketing automation e a.i.
o Dalla relazione digitale all’ e-commerce b2

o Innovative ideas for marketing

Sono queste le nuove sfide che ogni azienda dovra affrontare e gli

argomenti da conoscere a fondo per fare la differenza ed emergere rispetto

ai propri competitors.

New media planning
Come sta cambiando il modo di comunicare alle communities di

riferimento? Come deve essere il nuovo marketing mix? Quali sono le nuove

tipologie di ADV?

Come vedete la comunicazione & sempre la leva principale per raggiungere

e tenere ingaggiati i propri clienti e i propri contatti,

Marketing automation e a.i.
Quali sono i nuovi processi e le nuove tecnologie che permettono di rendere

automatiche specifiche azioni di marketing aumentandone produttivita ed
efficacia? I dati diventano sempre pil importanti per capire come
generare nuovi lead e mantenere i contatti nelle proprie strategie di

business,

E fondamentale conoscere quali sono i nuovi processi e le nuove tecnologie
che ci consentono di rendere automatiche specifiche attivita di marketing,

migliorando l'efficienza e la produttivita,
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Dallarelazione digitale all’ e-commerce b2
Sui social media quali sono le migliori tecniche di vendita per interagire con

i propri prospects? Come coltivarli e fidelizzarli? Quali sono le nuove

strategie di marketing per sviluppare efficaci E-commerce B2B?

Si prenderanno in esame quali sono i social media e le tecniche di vendita
piti performanti per interagire con i potenziali clienti e come coltivare
questi contatti lavorando alla fidelizzazione attraverso le interazioni su
questi canali, Verranno anche approfondite le nuove strategie di marketing

per sviluppare efficaci E-commerce B2B,

Innovative ideas for marketing
Esistono attivita nuove che, in punta di piedi, stanno entrando nel mondo
del business e che condizioneranno le future strategie di marketing, Quali

sono le piu efficaci?

Qui si cerchera di approfondirle tutte. Una delle pili affascinanti? Quella del

Gaming, ma anche la Realta Virtuale,

Pronti a partire?

Con oltre 1,300 iscritti, 30 speakers di alto livello, pit1 di 4,000 presentazioni
scaricate, la B2B Marketing Conference si conferma come I'appuntamento
annuale di riferimento per I'intera community del marketing e della

comunicazione B2B,

SEGNA L'APPUNTAMENTO IN AGENDA E PREPARATI A CONOSCERE IL
PROSSIMO FUTURO! »=
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AL VIA LA TERZA EDIZIONE DELLA BZE MARKETING CONFERENCE. MUST 2021: RIPARTIRE
DALLE COMMUNITIES PER

La Conference, dal titolo “Innovare le communities per accelerare il business. L'evoluzione
delle B2B communities al centro delle strategie di marketing” avra come filo conduttore le
keywords futuro, innovazione e community, punti di riferimento ormai indispensabili per lo

sviluppo di business di successo Al via la terza edizione della B2B Marketing
Conference, il pid atteso evento italiano dedicato al marketing B2B: appuntamento in live
streaming il 16 giugno alle 8.30. La Conference, dal titolo * Innovare le communities

per accelerare il business. L'evoluzione delle BZE communities al centro delle strategie di
marketing " avra come filo conduttore le keywords futuro, innovazione e community, punti
di riferimento ormai indispensabili per lo sviluppo di business di successo. Attraverso
la moderazione del giormalista Giampaolo Coletti, i lavori della giornata partiranno dall
indagine esclusiva di Doxa dal titolo * TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni
per il futuro del marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di trend
watching ", presentata da Massimo Sumberesi - Head of Marketing Advice, Business Unit
Gruppo BVA-DOXA. La prima parte dell'evento sara focalizzata sugli aspetti strategici
del new media planning. Andrea Lamperti - Direttore dell’Osservatorio Internet Media del
Politecnico di Milano - e Giorgia Sali - Direttrice dell’Osservatorio Innovazione Digitale
nelle PMI del Politecnico di Milano — presenteranno lo scenario in cui oggi comunicano le
aziende, ovvero “ I"innovazione digitale nei media: i cambiamenti in atto e gl
strumenti operativi per le PMI . A seguire Donatella Consolandi - Founder di Agora srl
— offrird un'interessante punto di vista sull'evoluzione del ruolo strategico delle agenzie
con il suo * riscoprire i valori e la creativith per ripartire insieme “. Dati proprietari, GDPR e
sviluppo della gestione del web saranno discussi con professionalita da Cristina Pianura,
CEO di Digitalbloom. A chiudere questo ciclo di interventi ci sara Annalisa Aceti, Direttrice
commerciale di Rizzoli Education del Gruppo Mondadori - con “ le reti commerciali nel
new media planning: macchine ibride con performance da brand ambassador *. Dopo
una breve pausa caffé, si discuterd di marketing automation e Al nella piena
consapevolezza dell'importanza dei dati per la generazione di nuovi lead e per mantenere
i contatti all'interno delle strategie di business, Si succederanno con case history di settore
Alessandro Geraldi - Managing Director di Cerved Marketing Intelligence - con “ full
potential marketing: dati, tecnologie e talenti come acceleratori esponenziali della crescita
" — per il settore food&beverage * la chiave del successo nella gestione innovativa del b2b
di illycaffe ** con la presenza di Federico Favero, Partner Altitudo, e Anna Scaggiante,
CRM B2ZBE & Digital Trade Marketing Manager di In the Digital & Customer Experience del
Team di llly. Infine, Riccardo Porro - Market Business Developer di BG Commercial Printing
Canon [talia - esporra il propric approccie dal titolo * retargeting e programmatic printing.
Come utilizzare i dati degli utenti web per attivare un marketing di stampa digitale
personalizzato ", Dalla relazione digitale all'e-<commerce B2B, sara il focus della
seconda parte della giornata dedicata alle innovazioni strategiche del marketing. Si
analizzeranno le migliori tecniche di vendita sui social media, come interagire con i propri
prospect & come incrementarli, lavorande sulle interazioni e sulla conseguente
fidelizzazione. Andrea Boscaro - Partner di The Vortex - interverrd sull’argomento con il
suo * animare, promuovers & monetizzare le community b2b. Strategie e strumenti per
arricchirne la partecipazione grazie ai social media ed al marketing digitale ", mentre
Francesco Canuti - Co-Amministratore e Project Manager di Popwave — offrira uno
spaccato su Linkedin e le potenzialita della creazione di una community di successo sulla
piattaforma in esame. Giuseppe Giorlando - Senior Regional Channel Account Manager di
Bigcommerce — condividera gli asset strategici necessari per un commerce B2B vincente.
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Federica Bulega - Responsabile Business Unit Corporate Training di MNinja Academy - offrira
una visione olistica dedicata al * developing digital skill and mindet — Al cuore della
crescita di un business c'é sempre lo sviluppo delle sue persone. Come sviluppare skill
evolute e il giusto mindset in azienda per supportare la trasformazione digitale? Quali sono
gli strumenti da considerare? ", perché nel marketing le persone e le loro idee seno il
cuore pulsante della professione, A conclusione della conference si cerchera di
approfondire quali attivita stanno entrande nel mondo del business e come
condizioneranno le future strategie di marketing — innovative ideas for marketing - con
brillanti case history di Marco Baldocchi - CEQ & Founder di MARCOBALDOCCHI GROUP e
Meuromarketing Research Director dell’Associazione Mazionale Neuroscienze Applicate —
dedicate al neuromarketing. A seguire * come la realta’ aumentata sta rivoluzionando
'ecommerce e il digital marketing...soprattutto nel b2b " di Tommaso Redaelli - Interaction
Brand Strategist e CoFounder & Chief Growth Officer di tsreal. Fabio Viola - Gamification,
Designer e Autore — @ Giovanni Cerutti - Founder & Owner di Periskope - parleranno
rispettivamente del coinvolgimento come motore delle aziende & come generare business
vincenti dalla propria offerta. La giornata sara densa di contenuti interessanti e aspetti
applicativi di forte appeal per | professionisti di settore, per chi sta iniziando la propria
carriera nel marketing e per chi da sempre ne é appassionato. Sequi tutti gli
aggiomamenti su www.b2Zbtheconference.com Per iscrizioni:
https:/iwww.b2Zbtheconference.com/shop/ticket - online - b2b conference - 2021/7
removed_item=1 Main sponsor: Cerved Master Sponsor: Altitudo, llly, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-
media, Sodip Partners: BVA Doxa, FERPI, Osservatori.net — Digital
Innovation - POLIMI, UNA, 24PREEVENTS Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC
Group, BYinnovation, BusinessWeekly, DailyMedia, Digital Innovation Days, Mediakey,
Ninja.
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MACPLAS

ONLINE

MARKETING  lunedi, 14 giugno 2021

Torna la B2B Marketing Conference: ripartire dalle
community per tornare a crescere

Con la terza edizione torna la B2B Marketing Conference di
Anes, evento italiano dedicato al marketing B2B:
I'appuntamento in live streaming & fissato il 16 giugno alle
9.30.

La conferenza, dal titolo “Innovare le communities per
accelerare il business. L'evoluzione delle B2B communities &
centro delle strategie di marketing”, avra come filo condutto
le keywords futuro, innovazione e community, punti di
riferimento ormai indispensabili per lo sviluppo di business

Attraverso la moderazione del giornalista Giampaolo Coletti, i lavori della giornata partiranno dallindagine esclus
di Doxa dal titolo “Tomorrow Now. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B. Principali evider
dello studio internazionale di trend watching”, presentata da Massimo Sumberesi - Head of Marketing Advice,
Business Unit Gruppo BVA-Doxa.

SUCCess0.

La prima parte dell'evento sara focalizzata sugli aspetti strategici del new media planning. Andrea Lamperti -
direttore dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano - e Giorgia Sali - direttrice dell'Osservatorio
Innovazione Digitale nelle PMI del Politecnico di Milano - presenteranno lo scenario in cui oggi comunicano le
aziende, ovvero “L'innovazione digitale nei media: i cambiamenti in atto e gli strumenti operativi per le PMI". A
seguire Donatella Consolandi - founder di Agora - offrird un'interessante punto di vista sull'evoluzione del ruclo
strategico delle agenzie con il suo “Riscoprire i valori e |a creativita per ripartire insieme”. Dati proprietari, GDPR e
sviluppo della gestione del web saranno discussi con professionalita da Cristina Pianura, CEO di Digitalbloom. A
chiudere questo ciclo di interventi ci sara Annalisa Aceti, direttrice commerciale di Rizzoli Education del Gruppo
Mondadori - con “Le reti commerciali nel new media planning: macchine ibride con performance da brand
ambassador”.
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Inoltre, si discutera di marketing automation e di intelligenza artificiale nella piena consapevolezza dellimportanza
dei dati per la generazione di nuovi lead e per mantenere i contatti all'interno delle strategie di business. Si
succederanno con case history di settore Alessandro Geraldi - managing director di Cerved Marketing Intelligence -
con “Full potential marketing: dati, tecnologie e talenti come acceleratori esponenziali della crescita” - e per il settore
food&beverage “La chiave del successo nella gestione innovativa del b2b di illycaffe™ con la presenza di Federico
Favero, partner Altitudo, e Anna Scaggiante, CRM B2B & Digital Trade Marketing manager di In the Digital &
Customer Experience del Team di llly. Infine, Riccardo Porro - market business developer di BG Commercial Printing
Canon Italia - esporra il proprio approccio dal titolo “Retargeting e programmatic printing. Corne utilizzare i dati
degli utenti web per attivare un marketing di stampa digitale personalizzato”.

Dalla relazione digitale all'e-commerce B2B, sara il focus della seconda parte della giornata dedicata alle innovazioni
strategiche del marketing. Si analizzeranno le migliori tecniche di vendita sui social media, come interagire con i
propri prospect e come incrementarli, lavorando sulle interazioni e sulla conseguente fidelizzazione. Andrea
Boscaro - partner di The Vortex - interverra sullargomento con il suo “Animare, promuovere e monetizzare le
community b2b. Strategie e strumenti per arricchirne la partecipazione grazie ai social media ed al marketing
digitale”, mentre Francesco Canuti - co-amministratore e project manager di Popwave - offrirad uno spaccato su
LinkedIn e le potenzialitd della creazione di una community di successo sulla piattaforma in esame. Giuseppe
Giorlando - senior regional channel account manager di Bigcommerce - condividera gli asset strategici necessari per
un commerce B2B vincente. Federica Bulega - responsabile business unit corporate training di Ninja Academy -
offrira una visione olistica dedicata al “Developing digital skill and mindet - Al cuore della crescita di un business c'é
sempre lo sviluppo delle sue persone. Come sviluppare skill evolute e il giusto mindset in azienda per supportare la
trasformazione digitale? Quali sono gli strumenti da considerare?”.

A conclusione della conference si cerchera di approfondire quali attivita stanno entrando nel mondo del business e
come condizioneranno le future strategie di marketing - innovative ideas for marketing - con brillanti case history di
Marco Baldocchi - CEO & founder di MarcoBaldocchi Group e neuromarketing research director dell'Associazione
Nazionale Neuroscienze Applicate - dedicate al neuromarketing. A seguire “Come la realtd aumentata sta
rivoluzionando I'ecommerce e il digital marketing... soprattutto nel b2b" di Tommaso Redaelli - interaction brand
strategist e co-founder & Chief Growth Officer di Itsreal. Fabio Viola - gamification, designer e autore - e Giovanni
Cerutti - founder & owner di Periskope - parleranno rispettivamente del coinvolgimento come motore delle aziende
e come generare business vincenti dalla propria offerta.

La giornata sara densa di contenuti interessanti e aspetti applicativi di forte appeal per i professionisti di settore,
per chi sta iniziando la propria carriera nel marketing e per chi da sempre ne & appassionato.

MGP Cultura Immagine e Comunicazione Srl

Via Bernardino Ramazzini 4 — 20129 Milano « Tel. 02/55199416
WWW.mgpcomunicazione.it - certificata@pec.mgpcomunicazione.it
Aderente ad Assolombarda « Asseprim « Green Economy Network




PARTNERS

comunicazione di valore

DAILY MEDIA

15.06.21
1/1

Eventi Torna la B2B
Conference: nel 2021 ripartire dalle

communities per tornare a crescere

Lappuntamenta in live
streaming domani alle
9-30 avra come filo
conduttore |e keywords
futuro, innovazione

& community, punti
diriferimento ormai
indispensabili per un
business di successo

|wia la terza edizions del
la B#8 Marketing Con
ference aventa italiang

dedicatn al marketing B2 ap
puntaments i live  Sirsaming
domani 16 gugno alle %30, La
Conference, dal tich “Inncware
le commurities per acoelerae il
business. Uevcduscne delle BB
communites al centro delle stra
tegie di marketing avra come filo
concutione le EAYALINCTS |'|.I-.Illl::l_
inmcwanone & communay, pun
fi di riferrmento armai ndispen
sabali per lo silupno off basiness
Al sucoesso Atraverss la mode
rafcne del gomaista Giampa
ok Cobatty, | laver della giornata
partirannd dalfindagine eschisva
di Doxa dal titoks "TOMORROW
MO, Progedti innovativi e so
IuFioni per il futuro del marke
fineg B8, Principali ewiderze de
I studin internazionale di trend
watdhing, presentata da Massi
o Aumbenes - Head of harke
tug Advice, Business Liret Grup
o B DA,

New madia planning

La pima parte dellevenic sam
focalirzata sugl aspetti shategc
el e media planning. Andrea
Lamgeerti - Diirettore cell'Osser

watos Infermel MMedia del Poli
tecnica of Milana - & Qeorgia Sali
Peemrice aellleserdatonia In
nmazione Cigitake nellz PMI del
Politecnico di Milang
teranna b scenarie inocui ooggi
comunicane e aziende, owe
o linnmvazione digitale nei me
dia: | cambiamentl in atto e gli
srrumenti operalid per e PP
A saguire Domatella Corsolan
di - Founcier di dgorh sl - offr
1A uninberessante punto di vista
sull'evoduzione del rucks strte
gico delle agenzie con il suwo i
scopring §valor e la creativita per
mpartire insieme”. Dati propreta
n, GOPR e sviluppo della gestio
e deld wels caranne disoussi con
prodessianalita da Cristing Pianu
1, CEO di Daglralbloom, A dhade
ner st Cho ko di ivlergenti o sara
Annalisa Acet, Dietirice com
mercaae di Higaoli Faucation ael
Gnupps Mondadon - con e reti
commentiali nel new redia plan
nirez macching ibrice con perfor
e da brand ambassador”

e

Marketing automation a A1

Diopo wna breve pausa caffé, | di
scufesd di marketing autormation
g Al nella plena consapevales
ra cellimportanza dei dafi per la
generazicne di nuowi lead e par
mantensrs i confarti alfinierma
delle strategie di business. 5 suc
cegeranng con case histary di
sattore Alessandro Geraldi - Ma
naging Ciecior oF Cerved Mar
keting Inteligenoe - con “ull po
tential marketing: datl, tecnokogie
& talenti come acoeleraton espo
nenziall della crescia®- per il set
tore fnoc@heverage *la chiave del
successt nella gestione Innovatl
vt el b3 i ilkecaffe® con la pee
serwa di Fedenco Favars, Partmsr

Ao, & frna SCaggiants, CRM
BB B Digitad Tracde Marketing Ma
nager o In the Dictal Bl usiormes
Experience del Teamn di llky. nfing,
Feccardo Porra - Market Business
Developer di BG Commercial
Frinting Cancn ltalia - espom |
proprin approccs dal titclo Tetar
geting e proomRmmaks printing.
Come ulilizzare | dati degli uten
ti wieby per attivare un markating
disrarmga chgitale parionalizzang”

Inmovaziani strategiche

del marketing

[l refamane digitale alle-com
mee B2E sam il foous della se
conda parte della giomata cedi
cata alle innovariond sirategiche
gdel marketing. % analezeran
rix ke miglion tecniche o vendi
ta ui sodal meda, come inbera
CETE O RO DIGAPEC] e Came
incnamantzali, vorancks sulle in
tefasoni @ sulla cormeguents fi

delizzazione, Andrea Hoscam
Fartner ch The \fortas — mlerserma
sulfargorrenta Con il Su0 anima

1e, promucyere & maonetizzrne le
cammunity bt Srategs e s
menti per arncchime la parte
Cipasone oragie ai social mecka
ed al marketing cigitale’ men
tre Francesco Canutl - Co-Armmi
ristratone & Project Manager di
Popwave - offriid wnd spaccata
s Linksddln @ k& pobenzialita osl
Ly creazicese di una comemunity di
successo sulla plattaforma inesa
me. Qs eppe Giwlando - Senior
Fegional Chanmel Account Mana
ger di Bigromemenoe - condivide
ra gli asset siratecl necassan per
un cormemnece B2 vincente, Fe
derica Bulega - Responsakids Bu
singess, Linit Congarare Training i
Minga Acacdarmy - offtira una visio
e aleElica cedicata al developing

digaitad skall and mincet — Al cun
re della crescita di un business o8
semipre 10 Svilup po dele e per
sone Come sviluppare skl evclu
e e il giusto: mindser n asienda
per suppertare la rasfoamazone
dicitale’ Quali sona gli sburmenti
da consicdarana?, perché nel mar
keting le parsone e le loo ides
sona il cucre pubante della pro
fessicne

Conclusioni

A concusene della conference si
cercherd di apgecfondire quali at
trwita stanncentrando mel mondo
del biusiness e come condiaone
ramai e futune strategie o marke
1y — inncwative ideas for marke
teng - con brllanti case hestory di
Marzo Baldoochi - CHO B Foundar
Ai WAECCR AL DOCCH GROLP &
heurcanarketing Ressarch Direc
e dellssociazions Masonale
Meurcscienze Apphoate - dedi
cate al newomarketing & segul
e tome la realta’ aumentata sta
mecluzionando  Fecomimence e
rarketing, . sopratiut
t nel b2k di Tommasa Redael
li - bvteracton Brand Strategist e
Co-kounder & Chief Grosah OF
cor o Isreal, Fabin Wicla - Gamifi
caticn, Desigrer & futone - e Gio
wanmi Ceruthi - Foundes & O
di Petiskope - parleranno nspet
fwarmente el Caineolginen
tey coemie motoee delle amende e
carme genefane bisiness vincentl
dalla propsia cHerta

i i
il digifa

| partner

Main sponsor; Cerded
Spansor Alttude, 1y, UniSalu
&, Spansor: Biglommeaens, Ca
nan, Hype Farm, Popease, Pe
fakopn, Groade, Mirmei, Av-media,
Sodip. Partmers: BAA Daxa, FERFA,

Crsereaton, ne

Diigal Inreevation - POLIMI, LIMA,
JEAPREEVEMTS, Media  Fariners:
Meckasen TETOM 28, a0 Group,
EYinnoeanon,  Businesiesidy,
[ailybleda, Cigital  Innovation
[Ciays, Medakey Minja.

(AR

MGP Cultura Immagine e Comunicazione Srl

Via Bernardino Ramazzini 4 — 20129 Milano « Tel. 02/55199416
WWW.mgpcomunicazione.it - certificata@pec.mgpcomunicazione.it
Aderente ad Assolombarda ¢« Asseprim « Green Economy Network




0}
I YD »PARTNERS

comunicazione di valore

15.06.21

MEDIAKEY.TV 1/2

GRUPPO EDITORIALE MEDIA KEY

Torna I'appuntamento con la B2B Marketing Conference. Must 2021: ripartire dalle
communities per tornare a crescere

Al via |a terza edizione della B2B Marketing Conference, il pid
atteso evento italiano dedicato al marketing
B2B: appuntamento in live streaming il 16 giugno alle 9.30. La

[Sp— A T Conference, dal titolo “Innovare le communities per

M £:300- LIV STELAMING accelerare il business. L'evoluzione delle B2B communities a

s e

centro delle strategie di marketing” avra come filo conduttore

le keywaords futuro, innovazione e community, punti di
riferimento ormai indispensabili per lo sviluppo di business di

P ——— suCcesso.

Attraverso la moderazione del giornalista Giampaolo Coletti, i
lavori della giornata partiranno dall'indagine esclusiva di Doxa dal titolo "TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni
per il futuro del marketing B2B. Principali evidenze dello studio internazionale di trend watching”, presentata da Massimo

Sumberesi - Head of Marketing Advice, Business Unit Gruppo BVA-DOXA.

La prima parte dell'evento sara focalizzata sugli aspetti strategici del new media planning. Andrea Lamperti - Direttore
dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano - e Giorgia 5ali - Direttrice dellOsservatorio Innovazione Digitale

e

nelle PMI del Politecnico di Milano - presenteranno lo scenario in cui oggi comunicano le aziende, owero “linnovazione
digitale nei media: i cambiamenti in atto e gli strumenti operativi per le PMI”. A seguire Donatella Consolandi - Founder di
Agora srl - offrira un’interessante punto di vista sull'evoluzione del ruclo strategico delle agenzie con il suo “riscoprire i
valori e la creativita per ripartire insieme”. Dati proprietari, GDPR e sviluppo della gestione del web saranno discussi con
professionalitd da Cristina Pianura, CEO di Digitalbloom. A chiudere questo ciclo di interventi ci sara Annalisa Aceti,
Direttrice commerciale di Rizzoli Education del Gruppo Mondadaori - con “le reti commerciali nel new media planning:

macchine ibride con performance da brand ambassador”.

Dopo una breve pausa caffé, si discutera di marketing automation e Al nella piena consapevolezza dellimportanza dei dati
per la generazione di nuovi lead e per mantenere i contatti all'interno delle strategie di business. Si succederanno con case
history di settore Alessandro Geraldi - Managing Director di Cerved Marketing Intelligence - con “full potential marketing:
dati, tecnologie e talenti come acceleratori esponenziali della crescita” - per il settore food&beverage “la chiave de

successo nella gestione innovativa del b2b di illycaffe™ con |z presenza di Federico Favero, Partner Altitudo, e Anna
Scaggiante, CRM B2B & Digital Trade Marketing Manager di In the Digital & Customer Experience del Team di llly.

Infine, Riccardo Porro - Market Business Developer di BG Commercial Printing Canon Italia - esporra il proprio approccio dal
titolo “retargeting e programmatic printing. Come utilizzare i dati degli utenti web per attivare un marketing di stampa

digitale personalizzato”.
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Dallz relazione digitale all'e-commerce B2B, sara il focus della seconda parte della giornata dedicata alle innovazioni
strategiche del marketing. 5i analizzeranno le migliori tecniche di vendita sui social media, come interagire con i propri
prospect e come incrementarli, lavorando sulle interazioni e sulla conseguente fidelizzazione. Andrea Boscaro - Partner di
The Vortex - interverra sullargomento con il suo "animare, promuovere & monetizzare le community b2b. Strategie e
strumenti per arricchirne la partecipazione grazie ai social media ed al marketing digitale”, mentre Francesco Canuti - Co-
Amministratore e Project Manager di Popwave - offrira uno spaccato su LinkedIn e le potenzialita della creazione di una
community di successo sulla piattaforma in esame. Giuseppe Giorlando - Senior Regional Channel Account Manager di
Bigcommerce - condividera gli asset strategici necessari per un commerce B2B vincente. Federica Bulega - Responsabile
Business Unit Corporate Training di Ninja Academy - offrird una visione olistica dedicata al "developing digital skill and
mindet - Al cuore della crescita di un business @ sempre lo sviluppo delle sue persone. Come sviluppare skill evolute & il
giusto mindset in azienda per supportare la trasformazione digitale? Quali sono gli strumenti da considerare?”, perché nel

marketing le persone e le loro idee sono il cuore pulsante della professione.

A conclusione della conference si cerchera di approfondire quali attivita stanno entrando nel mondo del business e come
condizioneranno le future strategie di marketing - innovative ideas for marketing - con brillanti case histery di Marco
Baldocchi - CEO & Founder di MARCOBALDOCCH! GROUF e Meuromarketing Research Director dellAssociazione Nazionale
MNeuroscienze Applicate - dedicate al neuromarketing. A seguire "come la realta’ aumentata sta rivoluzionando I'ecommerce
e il digital marketing...soprattutto nel b2b" di Tommase Redaelli - Interaction Brand Strategist e Co-Founder & Chief Growth
Officer di Itsreal. Fabio Viola - Gamification, Designer e Autore - e Giovanni Cerutti - Founder & Owner di Periskope -
parleranno rispettivamente del coinvolgimento come motore delle aziende e come generare business vincenti dalla propria

offerta.

La giornata sara densa di contenuti interessanti e aspetti applicativi di forte appeal per i professionisti di settore, per chi sta

iniziando la propria carriera nel marketing e per chi da sempre ne & appassionato.
Segui tutti gli aggiornamenti su www.b2btheconference.com
Per iscrizioni: https/faww.b2btheconference.com/shop/ticket-online-b2b-conference-2021/7removed_item=1

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, llly, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-media, Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatori.net - Digital Innovation - POLIMI, UNA, 24PREEVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly, DailyMedia, Digital Innovation Days,
Mediakey, Ninja.
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Al via la terza edizione della B2B Marketing Conference di
ANes

Al via la terza edizione della B2B Marketing Conference, il pil atteso evento italiano dedicato al marketing B2B:
appuntamento in live streaming il 16 giugno alle 9.30.

IL FUTURO E L'INNOVAZIONE
DEL MARKETING B2B

La Conference, dal titolo “Innovare le commmunities per accelerare il business. L'evoluzione delle B2ZB communities
al centro delle strategie di marketing” avra come filo conduttore le keywords futuro, innovazione e community,
punti di riferimento ormai indispensabili per lo sviluppo di business di successo.

Attraverso la moderazione del giornalista Giampaolo Coletti, i lavori della giornata partiranno dall'indagine
esclusiva di Doxa dal titolo "TOMORROW NOW. Progetti innovativi e soluzioni per il futuro del marketing B2B.
Principali evidenze dello studio internazionale di trend watching”, presentata da Massimo Sumberesi — Head of
Marketing Advice, Business Unit Gruppo BVA-DOXA.,

La prima parte dell'evento sara focalizzata sugli aspetti strategici del new media planning. Andrea Lamperti -
Direttore dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano - e Giorgia Sali — Direttrice dell'Osservatorio
Innovazione Digitale nelle PMI del Politecnico di Milano - presenteranno lo scenario in cui oggi comunicano le
aziende, ovvero “linnovazione digitale nei media: i cambiamenti in atto e gli strumenti operativi per le PMI". A
seguire Donatella Consolandi - Founder di Agora srl — offrira un'interessante punto di vista sull'evoluzione del
ruoclo strategico delle agenzie con il suo “riscoprire i valori e la creativita per ripartire insieme”. Dati proprietari,
CDPR e sviluppo della gestione del web saranno discussi con professionalita da Cristina Pianura, CEO di
Digitalbloom. A chiudere questo ciclo di interventi ci sard Annalisa Aceti, Direttrice commerciale di Rizzoli
Education del Gruppo Mondadori — con “le reti commerciali nel new media planning: macchine ibride con
performance da brand ambassador”.
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Dopo una breve pausa caffé, si discutera di marketing automation e Al nella piena consapevolezza
dellimportanza dei dati per la generazione di nuovi lead e per mantenere i contatti all'interno delle strategie di
business. Si succederanno con case history di settore Alessandro Geraldi - Managing Director di Cerved
Marketing Intelligence - con “full potential marketing: dati, tecnologie e talenti come acceleratori esponencziali
della crescita” — per il settore food&beverage "la chiave del successo nella gestione innovativa del b2b di illycaffe™
con la presenza di Federico Favero, Partner Altitudo, e Anna Scaggiante, CRM B2B & Digital Trade Marketing
Manager di In the Digital & Customer Experience del Team di llly. Infine, Riccardo Porro — Market Business
Developer di BG Commercial Printing Canon ltalia —esporra il proprio approccio dal titolo “retargeting e
programmatic printing. Come utilizzare i dati degli utenti web per attivare un marketing di stampa digitale
personalizzato”.

Dalla relazione digitale all'e-commerce B2B, sara il focus della seconda parte della giornata dedicata alle
innovazioni strategiche del marketing. Si analizzeranno le migliori tecniche di vendita sui social media, come
interagire con i propri prospect e come incrementarli, lIavorando sulle interazioni e sulla conseguente
fidelizzazione. Andrea Boscaro — Partner di The Vortex — interverra sull’'argomento con il suo “animare,
promuovere e monetizzare le community b2b. Strategie e strurmenti per arricchirne la partecipazione grazie ai
social media ed al marketing digitale”, mentre Francesco Canuti — Co-Amministratore e Project Manager di
Popwave — offrira uno spaccato su LinkedIn e le potenzialita della creazione di una community di successo sulla
piattaforma in esame. Giuseppe Giorlando — Senior Regional Channel Account Manager di Bigcommerce —
condividera gli asset strategici necessari per un commerce B2B vincente. Federica Bulega — Responsabile
Business Unit Corporate Training di Ninja Academy — offrira una visione olistica dedicata al “developing digital
skill and mindet — Al cuore della crescita di un business c'@ sempre lo sviluppo delle sue persone. Come
sviluppare skill evolute e il giusto mindset in azienda per supportare la trasformazione digitale? Quali sono gli
strumenti da considerare?”, perché nel marketing le persone e le loro idee sono il cuore pulsante della
professione.

A conclusione della conference si cerchera di approfondire quali attivita stanno entrando nel mondo del business
e come condizioneranno le future strategie di marketing — innovative ideas for marketing — con brillanti case
history di Marco Baldocchi- CEQ & Founder di MARCOBALDOCCHI CROUP e Neuromarketing Research Director
dell'Associazione Nazionale Neuroscienze Applicate — dedicate al neuromarketing. A seguire “come |a realta’
aumentata sta rivoluzionando I'ecommerce e il digital marketing..soprattutto nel b2b" di Tommaso Redaelli -
Interaction Brand Strategist e Co-Founder & Chief Growth Officer di ltsreal. Fabkio Viola - Gamification, Designer e
Autore — e Giovanni Cerutti — Founder & Owner di Periskope — parleranno rispettivamente del coinvolgimento
come motore delle aziende e come generare business vincenti dalla propria offerta.

La giornata sara densa di contenuti interessanti e aspetti applicativi di forte appeal per i professionisti di settore,
per chi sta iniziando la propria carriera nel marketing e per chi da sempre ne & appassionato.

Segui tutti gli aggiornamenti su www.b2btheconference.com

Per iscrizioni: https://www.b2btheconference.com/shop/ticket-online-b2b-conference-2021/?removed item=1
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“Innovare le communities per accelerare il business”: la nuova sfida
del marketing B2B

Redazione Tgcom24  Un giorno fa

Ridisegna le keywords per tornare a far crescere i business € il concetto alla base della B2B
marketing conference “Innovare le communities per accelerare il business”, organizzata e

promossa da ANES, Associazione Nazionale Editoria di Settore. Una giornata di riflessione
sul presente, ma anche sul futuro del mondo del marketing, pronto alla ripartenza dopo la

pandemia.

28 MARKETING CONFERENCE 202
= INNOVARE’LECOMMUNITIES =

RARE IL BUSINESS

ACCELLE
v 16 Ghigno 202!

© TgCom24 “Innovare le communities per accelerare il business™ la nuova sfida del marketing B28

Si cercano nuove chiavi di lettura per gli addetti del settore, ma non solo. Grazie a

testimonianze di esperti.

Planning, Marketing Automation e Al, Relazione digitale ed e-commerce B2B e Innovative

Ideas for Marketing.

Incontri per far conoscere le nuove tecnologie, che permettono di rendere automatiche
specifiche azioni di marketing aumentandone produttivita ed efficacia.
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Video: "Innovare le communities per accelerare il business”: la nuova sfida del marketing
B2B (Mediaset)

"Innovare le communities per accelerare il business™: la nuova sfida del marketing B2B

Lettore video di: Mediaset (Informativa sulla

"Utilizzare i dati che si possono ottenere per comprendere al meglio le esigenze e
migliorare il servizio clienti € un qualcosa che mantiene vivo il rapporto con la clientela”,
dice Federico Favero, Partner Altitudo.

Un rilancio che passa anche dai social, I'importante & creare una community unita, come
spiegato da Francesco Canuti, Co-Amministratore e Project Manager Popwave: "Per
un'azienda B2B ci sono due fattori rilevanti per intraprendere una strategia su Linkedin. La
prima & quella di mettere le proprie persone, intese come i propri dipendenti, al centro
della strategia di contenuto. Seconda cosa da considerare, esiste uno strumento che
permette di cercare, sempre a livello di profili personali in maniera filtrata, in maniera
molto dettagliata le persone, piuttosto che le aziende”.

Un settore quello del B2B che deve affrontare nuovi ostacoli, legando advertising a
contenuti brandizzati.

"Per le aziende B2B la lotta é quella di essere presenti anche nel momento in cui i buyer si
informano e cercano documenti, white paper, infografiche per informarsi sull’azienda da
cui poi dovranno presumibilmente acquistare dei servizi”, spiega Andrea Lamperti,
Direttore Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano.

Raccolta di dati e informazioni, innovazione tecnologica, ricerca di talenti tutto deve essere
sfruttato per accelerare in modo esponenziale |a crescita delle aziende B2B.

"Come Cerved aiutiamo il sistema Paese di proteggersi dal rischio e crescere in maniera
sostenibile. Quello che abbiamo fatto & mettere a disposizione delle aziende italiane, dalle
grandi alle Pmi, strumenti concreti per la crescita — dice Alessandro Geraldi, Managing
Director Cerved Marketing Intelligence - Quindi, piattaforme di marketing intelligence per
conoscere il mercato, piattaforme che aiutano a digitalizzare |a forza vendita, la sales
intelligence, piattaforme di digital marketing, ma anche piattaforme per migliorare il
profilo di competenze con la digital accademy”.

Un' edizione 2021 che punta ad analizzare le strategie di marketing pit innovative, per
vincere la prioritaria sfida di saper intercettare i nuovi bisogni delle communities.
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TGCOM 24

“Innovare le communities per accelerare
il business": la nuova sfida del
marketing B2B

Alla conferenza, organizzata da ANES, partecipano esperti e
professionisti del settore

Ridisegna le keywords per tornare a far crescere i business & il concetto alla base
della B2B marketing conference “Innovare le communities per accelerare il
business”, organizzata e promossa da ANES, Associazione Nazionale Editoria di
Settore. Una giornata di riflessione sul presente, ma anche sul futuro del mondo
del marketing, pronto alla ripartenza dopo la pandemia.

Si cercano nuove chiavi di lettura per gli addetti del settore, ma non solo. Grazie a
testimonianze di esperti.

Un evento, in parte fisico, in parte digitale, che si apre con un'indagine Doxa
esclusiva per Anes.

“Abbiamo fatto un repertorio di case history che volevano, diversamente dal
passato, piu che dimostrare con i numeri, con le statistiche un certo tipo di
tendenze, rappresentare le tensioni trasformative in diversi settori B2B,
ovviamente con una forte correlazione al tema delle communities”, analizza
Massimo Sumberesi, Head of Marketing Advice, Business Unit Gruppo Bva-Doxa.
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Quattro i temi cardine della conference: New Media Planning, Marketing
Automation e Al, Relazione digitale ed e-commerce B2B e Innovative Ideas for
Marketing.

Incontri per far conoscere le nuove tecnologie, che permettono di rendere
automatiche specifiche azioni di marketing aumentandone produttivita ed
efficacia.

“Utilizzare i dati che si possono ottenere per comprendere al meglio le esigenze e
migliorare il servizio clienti & un qualcosa che mantiene vivo il rapporto con la
clientela”, dice Federico Favero, Partner Altitudo.

Un rilancio che passa anche dai social, 'importante & creare una community unita,
come spiegato da Francesco Canuti, Co-Amministratore e Project Manager
Popwave: “Per un'azienda B2B ci sono due fattori rilevanti per intraprendere una
strategia su Linkedin. La prima & quella di mettere le proprie persone, intese come
i propri dipendenti, al centro della strategia di contenuto. Seconda cosa da
considerare, esiste uno strumento che permette di cercare, sempre a livello di
profili personali in maniera filtrata, in maniera molto dettagliata le persone,
piuttosto che le aziende".
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Un settore guello del B2B che deve affrontare nuovi ostacoli, legando advertising a
contenuti brandizzati.

“Per le aziende B2B la lotta & quella di essere presenti anche nel momento in cui i
buyer si informano e cercano documenti, white paper, infografiche per informarsi
sull'azienda da cui poi dovranno presumibilmente acquistare dei servizi”, spiega
Andrea Lamperti, Direttore Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano.

Raccolta di dati e informazioni, innovazione tecnologica, ricerca di talenti tutto
deve essere sfruttato per accelerare in modo esponenziale la crescita delle
aziende B2B.

Come Cerved aiutiama il sistema Paese di proteggersi dal rischio e crescere in
maniera sostenibile. Quello che abbiamo fatto & mettere a disposizione delle
aziende italiane, dalle grandi alle Pmi, strumenti concreti per la crescita — dice
Alessandro Geraldi, Managing Director Cerved Marketing Intelligence - Quindi,
piattaforme di marketing intelligence per conoscere il mercato, piattaforme che
aiutano a digitalizzare la forza vendita, |la sales intelligence, piattaforme di digital
marketing, ma anche piattaforme per migliorare il profilo di competenze con la
digital accademy”.

Un'edizione 2021 che punta ad analizzare le strategie di marketing pit innovative,
per vincere la prioritaria sfida di saper intercettare i nuovi bisogni delle
communities.
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IFfuturo del marketing B2B e gia qua

Il futuro del marketing B2B & gia qua: la B2B Marketing Conference ha tracciato la

direzione, tutta all'insegna dell'innovazione

Milano, 18 giugno 2021 - Grande partecipazione di pubblico alla B2E Marketing
Conference organizzata da ANES — Associazione Nazionale Editoria di Settore - dedicata
a “Innovare le communities per accelerare il business. L'evoluzione delle B2B
communities al centro delle strategie di marketing”. Un intenso percorso, guidato dal
giornalista Giampaolo Colletti, ricco di contenuti e caratterizzato da un susseguirsi di
professionisti appassionati che hanno saputo declinare |e nuove sfide di mercato

attraverso spunti di riflessione e case history di successo.

Ad aprire I'evento & stato Massimo Sumberesi del Gruppo BVA-DOXA con un'overwiew
trosversale sulle nuove esigenze del BZB e sulla necessita della creazione di alleanze

strategiche per superare la crisi e creare business vincentl

La comunicazione digitale & lnvestimento necessario per le imprese, secondo Andrea
Lamperti e Giorgia Sali, Direttori degli esservatori del Politecnico di Milano, come
testimonia la crescita del 4% di fatturato del 2020 rispetto all'anno precedente per le
aziende che hanno investito sia in internet advertising sia in prograrmmatic

advertising. Cristina Pianura, CEO Digitalbloom, ha esposto le tre principali sfide per un
digital marketing efficiente: disporre di una base dati integrata, essere compliant con la
privacy regulation, essere capaci di lavorare omnichannel. Denatella

Consolandi di Agora Srl sottolinea, perd, come internet sia un mezzo per la
comunicazione, ma limmissione, la contestualizzozione e la creabivita dei contenuti sia
sempre opera delluomo. Dello stesso parere € Annalisa Aceti, direttrice commerciale
di Rizzoli Education del Gruppo Mondadori, che ha affermato come ci sia bisogno diuna
rete umana per prodotti e servizi ad alto livello di complessita, nel ruolo di una

consulenza qualificata.
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A sostegno della necessita di innovazions, Alessandro Geraldi — Marketing Director
Cerved — ha mostrato come, a causa della lenta adozione di tecnologie IT, la
produttivita italiana sia cresciuta solo dello 0,1% annuo dal 1995 al 2014, contro l'oltre 1% di
Germania e USA: i dati e le tecnologie sono | driver per guidare le strategie future di
Sales&Marketing. Case history che seguono il medesimo fil rouge sono state fornite

da Riccardo Porre di CANON Italia, per cui occorre utilizzare i dati delle fonti digitali pid
disparate ed organizzarli per seguire il cliente in tutte le fasi del customer

journey; Federico Favero, partner di Altitude, ha portato il proprio esempio aziendale per
confermare come la digital transformation nel B2B, con un'adeguata strategia e
tecnologia, sia altamente funzionale alla gestione delle community di riferimento; Anna
Scaggiante dillly ha dichiarato, in questo senso, che la sfida maggiore & il costante
adeguamento delle tecnologie da adottare per fornire soluzioni corrispondenti alle

richieste del cliente.

Focus sui social network & sul’e-commerce B2B nella terza sessione della giornata:

il concetto di comunita e diinfluenza positiva degli utenti sono concetti funzionali
all'attivita di costumer care e in questo senso Andrea Boscaro di The Vortex & stato
testimone per le strategie e gli strumenti che ottimizzano la partecipazione attiva degli
utenti; Francesco Canuti, amministratore e project manager di Popwave, ha offerto
uno spaccato sul mondo di Linkedin per la costruzione di una community B2B intrisa di
valore, cosi come Giuseppe Giorlando di Bigcommerce ha mostrato come le strategie
di sempiificazione dell'e-commerce possono tradursi nell'organizzazione di vere e
proprie comunitd online capaci di acerescere la qualitd del business. Federica Bulega di
Ninja Academy ha invece evidenziato come il digital possa essere anche piattaforma
di learning, oltre che di strategia di vendita: una visione che completa la necessita di

adottare strumenti aggiomati.

Innovazione e nuove strategie di marketing sono state le parole d'ordine dellultima
parte della conference, con interventi sul newromarketing a servizio della semplificazione
della proposta di servizi da parte delle aziende, grazie a Marco Baldecchi, & al futuro
dell'e-commerce b2b tramite realtd ounentata con Tommase Redaelli di Itsreal. Fabio
Viola, gamefication e designer, ha portato invece I'uso dei videogiochi come esempio di

creazione innovativa di community.

Tutto deve perd partire dalla direzione aziendale e dalla capacita di valorizzare |e proprie
risorse interne per uno sviluppo costante dellimpresa, come sottolinea Giovanni Cerutti

di Periskop, che ripropone il tema del coinvolgimento in termini di dinamiche aziendali.

A chiudere i lavori il Presidente di ANES, Ive Alfonso Nardella, che ha dichiarato: *progetti
condivisi con un consumatore sempre pid connesso, marketing mix per esaltare il valore
della creativitd e lMbridizzazione dei canali. Contenuti nel giusto contenitore, con un
elermento in pid, la persona al centro. Questo & molto altro al centro della B2E Marketing
Conference che ha visto | soci ANES, organizzatore dello giornata, al fianco dei

marketers”

MGP Cultura Immagine e Comunicazione Srl

Via Bernardino Ramazzini 4 — 20129 Milano « Tel. 02/55199416
www.mgpcomunicazione.it - certificata@pec.mgpcomunicazione.it
Aderente ad Assolombarda ¢« Asseprim « Green Economy Network




0)
1Y D rARTNERS

comunicazione di valore

18.06.21

MEDIAKEY.TV 1/2

GRUPPO EDITORIALE MEDIA KEY

Il futuro del marketing B2B & gia qua: la B2B Marketing Conference ha tracciatola
direzione, tutta all'insegna dell'innovazione

Grande partecipazione di pubblico alla B2B Marketing
Conference organizzata da ANES - Associazione Nazionale
Editoria di Settore - dedicata a “Innovare le cornmunities per
accelerare il business. L'evoluzione delle B2B communities al
centro delle strategie di marketing”. Un intenso percorso,
guidato dal giornalista Giampaolo Colletti, riceo di contenuti &
caratterizzato da un susseguirsi di professionisti appassionati

che hanno saputo dedinare le nuove sfide di mercato

attraverso spunti di riflessione e case history di suceesso.

Ad aprire Fevento & stato Massimo Sumberesi del Gruppo BVA-DOXA con un'overwiew trasversale sulle nuove esigenze del
B2B e sulla necessitd della creazione di alleanze strategiche per superare la crisi e creare business vincenti.

La cormunicazione digitale & lNirnvestimento necessario per le imprese, secondo Andrea Lamperti & Giorgia Sali, Direttori

degli osservatori del Politecnico di Milano, come testimania |a crescita del 4% di fatturato del 2020 rispetto all'anno
precedente per le aziende che hanno investito sia in internet advertising sia in programmatic advertising. Cristina Pianura,
CEO Digitalbloom, ha esposto le tre principali sfide per un digital marketing efficiente: disporre di una base dati integrata,
essere compliant con la privacy regulation, essere capaci di lavorare omnichannel. Donatella Consolandi di Agora

Srl sottolinea, perd, come internet sia un mezzo per la cormunicazione, ma limmissione, la contestualizzazione e la creativitd
dei contenuti sia sempre opera delfuomo. Dello stesso parere & Annalisa Acet, direttrice cormmerciale di Rizzoli Education
del Gruppo Mondadori, che ha affermato corne ¢i sia bisogno di una rete umana per prodotti & servizi ad alto livello di
complessitd, nel ruslo di una consulenza qualificata.

A sostegno della necessitd di innovazione, Alessandro Geraldi - Marketing Director Cerved - ha mostrato come, a causa
della lenta adozione di tecnologie IT, la produttivitd italiana sia cresciuta solo dello 0,1% annuo dal 1995 al 2014, contro
['oltre 1% di Germania e USAz i dati e le tecnologie sono i driver per guidare le strategie future di Sales&Marketing. Case
history che seguono il medesimo fil rouge sono state fornite da Riccardo Porro di CANON Italia, per cui occorre utilizzare i
dati delle fonti digitali pid disparate ed organizzarli per seguire il cliente in tutte le fasi del custorner journey; Federico
Favero, partner di Altitudo, ha portato il proprio esempio aziendale per confermare come la digital transformation nel B2B,
con un'adeguata strategia e tecnologia, sia altamente funzionale alla gestone delle cormmunity di riferimento; Anna
Seaggiante di llly ha dichiarato, in questo senso, che la sfida maggiore & il costante adeguarnento delle tecnologie da
adottare per fornire soluzioni corrispondents alle richieste del cliente.
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Focus sui social network e sulle-commerce B2E nella terza sessione della giornata: il concetto di comunitd e di influenza
positiva degli utenti sono concetti funzionali all'attivitd di costurner care e in questo senso Andrea Boscaro di The Vortex &
stato testimone per le strategie e gli strumenti che ottimizzano la partecipazione attiva degli utenti; Francesco Canuti,
amministratore & project manager di Popwave, ha offerto uno spaccato sul mondo di Linkedin per la costruzione di una
cornmunity B2B intrisa di valore, cosi come Giuseppe Giorlando di Bigrommerce ha mostrato come le strategie

di sernplificazione dell’'e-commerce possono tradursi nell'organizzazione di vere e proprie cormnunitd online capaci di
accrescere |a qualitd del business. Federica Bulega di Ninja Acadermyha invece evidenziato come il digital possa essere
anche piattaforma di learning, oltre che di strategia di vendita: una visione che cormpleta la necessita di adottare strument

aggiornati.

Innovazione e nuove strategie di marketing sono state le parole d'ordine dellultima parte della conference, con intervent
sul neuromarketing a servizio della semplificazione della proposta di servizi da parte delle aziende, grazie a Marco
Baldocchi, e al futuro dell’'e-cormmerce b2b tramite realtd aurmentata con Tommaso Redaelli di Itsreal. Fabio

Viola, garmefication e designer, ha portato invece Fuso dei videogiochi come esempio di creazione innovativa di comrmunity.

Tutto deve perd partire dalla direzione aziendale e dalla capacita di valorizzare le proprie risorse interne per uno sviluppo
costante dellimpresa, come sottolinea Giovanni Cerutti di Periskop, che ripropone il tema del coinvolgimento in termini di

dinarmiche aziendali.

Achiudere i lavori il Presidente di ANES, Ivo Alfonso Nardella, che ha dichiarato: "progetti condivisi con un consumatore
sempre pid connesso, marketing mix per esaltare il valore della creatiitd e lNbridizzazione dei canali. Contenuti nel giusto
contenitore, con un elementa in pid, la persona al centro. Questo & molto altro al centro della B2B Marketing Conference

che ha visto i soci ANES, organizzatore della giornata, al fianco dei marketers”

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altdtudo, llly, UniSalute

Sponsor: Biglommerce, Canon, Hype Farrn, Popwave, Periskop, Grmde, Mirnesi, RM-media, Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGPAPartners, Osservatori.net — Digital Innovation - POLIMI, UNA, 24PREEVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly, DailyMedia, Digital Innovation Days,
Mediakey, Ninja.
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B2B MARKETING CONFERENCE: IL FUTURO E NELL'INNOVAZIONE

20 GIUGNO 2021 Pubblicaio in Caze History

Ha riscosso una grande partecipazione di pubblico la B2B Marketing Conference organizzata da ANES
(Associazione Nazionale Editoria di Settore) e dedicata a “Innovare le communities per accelerare il
business. Levoluzione delle B2B communities al centro delle strategie di marketing”.

Levento & stato un intenso percorso che, guidato dal giornalista Giampaolo Colletti, si & rivelato ricco di
contenuti e caratterizzato da un susseguirsi di professionisti appassionati che hanno declinato le nuove
sfide di mercato tramite spunti di riflessione e case history di successo. Ad aprire l'evento & stato
Massimo Sumberesi del Gruppo BVA-DOXA con un'overwiew trasversale attinente alle nuove esigenze
del B2B e alla necessita della creazione di alleanze strategiche per superare la crisi e creare business
vincenti.

La comunicazione digitale & 'investimento necessario per le imprese, secondo Andrea Lamperti e
Giorgia Sali, Direttori degli Osservatori del Politecnico di Milano, come testimonia la crescita del +4% di
fatturato del 2020 rispetto all'anno precedente per le aziende che hanno investito sia in Internet
Advertising sia in Programmatic Advertising. Cristina Pianura, CEQ di Digitalbloom, ha esposto le 3
principali sfide per un Digital Marketing efficiente: disporre di una base dati integrata, essere compliant
con la privacy regulation, essere capaci di lavorare omnichannel. Donatella Consolandi di Agora Srl ha
sottolineato come Internet sia un mezzo per la comunicazione, ma anche come Uimmissione, la
contestualizzazione e la creativita dei contenuti sia sempre opera dell'uomo.

Dello stesso parere & stata Annalisa Aceti, Direttrice Commerciale di Rizzoli Education del Gruppo
Mondadori, che ha affermato come ci sia bisogno di una rete umana per prodotti e servizi ad alto livello
di complessita, nel ruolo di una consulenza qualificata. A sostegno della necessita di innovazione,
Alessandro Geraldi, Marketing Director di Cerved, ha mostrato come, a causa della lenta adozione di
tecnologie IT, la produttivita italiana sia cresciuta solo del +0,1% annuo dal 1995 al 2014, contro loltre
+1% di Germania e USA: i dati e le tecnologie sono i driver per guidare le strategie future di Sales and
Marketing. Case history che seguono il medesimo fil rouge sono state fornite da Riccardo Porro di Canon
Italia, per cui occorre utilizzare i dati delle fonti digitali pit disparate e organizzarli per seguire il cliente
in tutte le fasi del customer journey.

ANES ASSOCIAZIONE NAZIONALE EDITORIA
PERIODICA SPECIALIZZATA

WWW.anes.it
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Federico Favero, Partner di Altitudo, ha portato il proprio esempio aziendale per confermare come la
Digital Transformation nel B2B, con un'adeguata strategia e tecnologia, sia altamente funzionale alla
gestione delle community di riferimento. In tale ambito, Anna Scaggiante di /lly ha sottolineato che la
sfida magqgiore consiste nel costante adeguamento delle tecnologie da adottare per fornire soluzioni
corrispondenti alle richieste del cliente. Nel corso del Focus sui social network e sulle-commerce B2B
nella terza sessione della giornata, € emerso che il concetto di comunita e di influenza positiva degli
utenti sono concetti funzionali all'attivita di customer care e, in merito, Andrea Boscaro di The Vortex &
stato testimone per le strategie e gli strumenti che ottimizzano la partecipazione attiva degli utenti.

Francesco Canuti, Amministratore e Project Manager di Popwave, ha offerto uno spaccato sul mondo di
LinkedIn per la costruzione di una community B2B intrisa di valore, cosi come Giuseppe Giorlando di
Bigcommerce ha mostrato come le strategie di semplificazione dell'e-commerce possono tradursi
nell'organizzazione di vere e proprie comunita on line in grado di accrescere la qualita del business. A
sua volta, Federica Bulega di Ninja Academy ha evidenziato come il digital possa essere anche
piattaforma di learning, oltre che di strategia di vendita: una visione che completa la necessita di
adottare strumenti aggiornati.

Infine, innovazione e nuove strategie di marketing sono state le parole dordine dell'ultima parte della
conference, con interventi sul neuromarketing a servizio sia della semplificazione della proposta di
servizi da parte delle aziende, grazie a Marco Baldocchi che al futuro dell'e-commerce B2B tramite
Augmented Reality con Tommaso Redaelli di /tsreal Fabio Viola, Gamification Expert and Designer, ha
portato all'attenzione l'uso dei videogiochi come esempio di creazione innovativa di community.
Riferendosi a tale argomento, Giovanni Cerutti di Periskop ha precisato che tutto deve partire dalla
direzione aziendale e dalla capacita di valorizzare le proprie risorse interne per uno sviluppo costante
dell'impresa, riproponendo il tema del coinvolgimento in termini di dinamiche aziendali.

Ivo Alfonso Nardella, Presidente di ANES, chiudendo i lavori, ha cosi tracciato il bilancio di quanto
emerso dall’evento: “Progetti condivisi con un consumatore sempre pil connesso, marketing mix per
esaltare il valore della creativita e l'ibridizzazione dei canali. Contenuti nel giusto contenitore, con un
elemento in pid, la persona al centro. Questo e molto altro al centro della B2B Marketing Conference
che ha visto i soci ANES, organizzatore della giornata, al fianco dei marketers”.
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Eventi ANES: la B2B Marketing Conference ha tracciato
le nuove sfide del mercato all'insegna dell'innovazione
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dedicato a “Innovare

le communities per
accelerare il business.
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Scenan

La B2B Marketing Conference Anes traccia
la direzione del futuro del marketing. La
comunicazione digitale e l'investimento
necessario per le imprese, come testimonia
il +4% di fatturato per le aziende che
investono in internet e programmatic
advertising

A sostegno della necessita di innovazione, Alessandro Geraldi - Marketing Director
Cerved - ha mostrato come, a causa della lenta adozione di tecnologie IT, |a produttivita
italiana sia cresciuta solo dello 0,1% annuo dal 1995 al 2014, contro l'oltre 1% di Germania
e USA: i dati e le tecnologie sono i driver per guidare le strategie future di
Sales&Marketing

Grande parteapaznone di pubblico alla B28 Marketing Conference organizzata da ANES - Assocazione
Nazionale Editona di Settore - dedicata a “innovare le communities per accelerare il business.
L'evoluzione delle 828 communities al centro delle strategie di marketing”". n interso
percorso, guidato dal giomalista Giampaolo Colletti, ncco di contenuti e carattenzzato da un
susseguirsi di professionist appassionat) che hanno saputo declinare le nuove sfide d mercato
attraverso spunti di riflessione e case history di successo

Ad aprire [evento & stato Massimo Sumberesi del Gruppo BVA-DOXA con unoverwiew trasversale
sulle nuove esigenze del B2B e sulla necessita della creazione di alleanze strategiche per superare la

cnst e areare business vincentt
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La comunicazione digitale & linvestimento necessario per le imprese, secondo Andrea Lamperti e
Giorgia Sali, Direttori degli osservatori del Politecnico di Milano, come testimonia la crescita del
4% di fatturato del 2020 rispetto allanno precedents per le aziende che hanno mvestito ia in mtemet
advertisingsa n programmabic advertising Cristina Pianura, CEO Digitalbloom, ha esposto le tre
principali sfide per un digital marketing efficiente: disporre di una base dats integrata, essere compliant
con |3 privacy regulation, essere capaci di lavorare omnichannel. Donatella Consolandi di Agora

Sri sottolinea, perd, come internet sia un mezzo per la comunicazione, ma limmissione, la
contestualizazione e la creativita dei contenut sia sempre opera delluoma Dello stesso parere

& Annalisa Aceti, direttrice commerdale di Rizzoli Education del Gruppo Mondadori che ha
affermato come di sia brsogno di una rete umana per prodotti e servizi ad alto ivello di complessita, nel
ruolo di una consulenza qualificata

A sostegno della necessita dinnovazione, Alessandro Geraldi - Marketing Director Cerved - ha
mostrato come, a causa della lenta adazione di tecnologie [T, la produttivita italiana sia cresciuta solo
dello 01% annuwo dal 1995 al 2014, contro Foltre 19 di Germania e USA: / dat e Je tecrnologie sono i diiver
per guidare le strategye future o Sales&Marketing Case history che seguono il medesimo fil rouge
sono state fornite da Riccardo Porro di CANON Italia, per cui occorre utiizzare | dati delle fonty
dgital piis disparate ed organzarh per seguire il chente in tutte le fas del custormer journey, Federico
Favero, partner di Altitudo, ha portato il proprio esempio azendale per confermare come la digrtal
transformation nel B28, con un'adeguata strategia e tecnologia, sia altamente funzionale alla gestione
delle community di rifenmento; Anna Scaggiante di ity ha dichiarato, in questo senso, che la sfida
maggiore e il costante adeguamento delle tecnologie da adottare per formire soluziom cornspondenti
alle nchieste del cliente

Focus sui socal network e sulle-commerce B2B nella terza sessione della gilomata: il concetto di
comunitd e di influenza positiva degh utenti sono concetti funzionali all attmita di costumer care e n
questo senso Andrea Boscaro di The Vortex & stato testimone per e strategie e gh struments che
ottimazano la partecipazione attiva degli utent: Francesco Canuti, amministratore e project
manager di Popwave, ha offerto uno spaccato sul mondo di Linkedin per s costruzione di una
community B28 intrisa divalore, cosl come Giuseppe Giorlando di Bigcommerce ha mostrato
come le strategie d sempificazione defle-commerce possono tradursi nelfarganizzazione di vere e
proprie comunita online capaa o accrescere la qualita del business Federica Bulega di Ninja
Academy ha invece evidenziato come il digital possa essere anche pattaformadi feaming oltre che i
strategia di vendita: una visione che completa la necessita di adottare strumenti aggiomati
Innovazione e nuove strategie di marketing sono state le parole dordine dellultima parte della
conference, con interventi sul neuromarketing a servizio della semplificazone defla proposta di servizi
da parte delle aziende, grazie a Marco Baldocchi, e al futuro delle-commerce b2b tramite reaftd
aumentatacon Tommaso Redaelli di itsreal. Fabio Viola gamefication e designer, ha portato
invece [uso der wideogiochi come esempio di creazione innovativa di community,

Tutto deve perd partire dalla direzione aziendale e dalla capacita di valorizzare le propne nisorse inteme
per uno sviluppo costante dellimpresa, come sottolinea Giovanni Cerutti di Periskop, che ripropone
il tema del coinvolgimento in termini di dinamiche aziendali

A chiudere i lavori | Presidente di ANES, ivo Alfonso Nardella, che ha dichiarato: “ progetts condws:
con un consumatore sempre pit connesso, marketing mix per esaltare il valore della creatwita e
libodizzazone dei canalt Contenuti nel giusto conterutore, con un elemento in pit, la persona al centra
Questo e molto altro al centro della 828 Marketing Conference che ha visto | soci ANES, organizzatore
della grormata, al fanco der marketers”

Main sponsor: Cerved

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-media,
Sodip

Partners: BVA Doxa, FERP), IIGPRPArNERsI Osservatori.net - Digital Innovation - POLIMI,
UNA, 24PR&EVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeekly,
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Futuro marketing B2B & oggi: la B2B Marketing Conference ha tracciato la direzione,
tutta all'insegna dell'innovazione. Grande partecipazione di pubblico alla B2B
Marketing Conference organizzata da ANES - Associazione Nazionale Editoria di Settore
- dedicata a “Innovare le communities per accelerare if business. L'evoluzione delle B2B
communities al centro delle strategie di marketing” Un intenso percorso, guidato dal
giornalista Giampaolo Colletti, ricco di contenuti e caratterizzato da un susseguirsi di
professionisti appassionati che hanno saputo declinare le nuove sfide di mercato attraverso
spunti di riflessione e case history di successo.

Ad aprire l'evento & stato Massimo Sumberesi del Gruppo BVA-DOXA con un'overwiew
trasversale sulle nuove esigenze del B2B e sulla necessita della creazione di alleanze
strategiche per superare |3 crisi e creare business vincanti.

La comunicazione digitale & linvestimento necessario per le imprese, secondo Andrea
Lamperti e Giorgia Sali, Direttori degli osservatori del Politecnico di Milano, come testimonia
la crescita del 4% di fatturato del 2020 rispetto allanno precedente per le aziende che hanno
investito sia in internet advertising sia in programmatic advertising. Cristina Pianura, CEO
Digitalbloom, ha esposto le tre principali sfide per un digital marketing efficiente: disporre di
una base dati integrata, essere compliant con la privacy regulation, essera capaci di lavorare
omnichannel. Donatella Consolandi di Agora Srl sottolinea, perd, come internet sia un mezzo
per |z comunicazione, ma l'immissione, la contestualizzazione e |a creativita dei contenuti sia
sempre opera delluomo. Dello stesso parere & Annalisa Aceti, direttrice commerciale di
Rizzoli Education del Gruppo Mondadori, che ha affermato come ci sia bisogno di una rete
umana per prodotti e servizi ad alto livello di complessita, nel ruclo di una consulenza
gualificata.

A sostegno della necessita di innovazione, Alessandro Geraldi - Marketing Director Carved -
ha mostrato come, a causa della lenta adozione di tecnologie 1T, la produttivit italiana sia
cresciuta solo dello 0,1% annuo dal 1995 al 2014, contro I'oltre 1% di Germania e USA: i dati e
le tecnologie sono i driver per guidare le strategie future di Sales&Marketing. Case history che
seguono il medesimo fil rouge sono state fornite da Riccardo Porro di CANON Italia, per cui
occorre utilizzare i dati delle fonti digitali pid disparate ed organizzarli per seguire il cliente in
tutte le fasi del customer journey; Federico Favero, partner di Altitude, ha portato il proprio
esempio aziendale per confermare come la digital transformation nel B2B, con un'adeguata
strategia e tecnologia, sia altamente funzionale alla gestione delle community di riferimento;
Anna Scaggiante di llly ha dichiarato, in questo senso, che |a sfida maggiore & il costante
adeguamento delle tecnologie da adottare per fornire soluzioni corrispondenti alle richieste
del cliente.
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Focus sui social network e sulle-commerce B2B nella terza sessione della giornata: il concetto
di comunita e di influenza positiva degli utenti sono concetti funzionali all'attivita di costumer
care & in questo senso Andrea Boscaro di The Vortex & stato testimone per le strategie e gli
strumenti che ottimizzano |a partecipazione attiva degli utenti; Francesco Canuti,
amministratore & project manager di Popwave, ha offerto uno spaccato sul mondo di
Linkedin per la costruzione di una community B2B intrisa di valore, cosi come Giuseppe
Giorlando di Bigcommerce ha mostrato come le strategie di semplificazione dell'e-commerce
possono tradursi nell'organizzazione di vere e proprie comunita online capaci di accrescere la
qualiza del business. Federica Bulega di Ninja Academy ha invece evidenziato come il digital
possa essere anche piattaforma di learning, oltre che di strategia di vendita: una visione che
completa la necessita di adottare strumenti aggiornati.

Innaovazione e nuave strategie di marketing sono state le parole dordine dell'ultima parte
della conference, con interventi sul neuromarketing a servizio della semplificazione della
proposta di servizi da parte delle aziende, grazie a Marco Baldocchi, e al futuro delle-
commerce b2b tramite realta aumentata con Tommaso Redaelli di Itsreal. Fabio Viola,
gamefication e designer, ha portato invece l'uso dei videogiochi come esempio di creazione
innovativa di community.

Tutto deve perd partire dalla direzione aziendale e dalla capacita di valorizzare le proprie
risorse interne per unc sviluppo costante dellimpresa, come sottolinea Giovanni Cerutti di
Periskop, che ripropone il terma del coinvolgimento in termini di dinamiche aziendali.

A chiudere i lavori il Presidente di ANES, lvo Alfonso Mardella, che ha dichiarato: “progetti
condivisi con un consumatore sempre pid connesso, marketing mix per esaltare il valore della
creativita e l'ibridizzazione dei canali. Contenuti nel giusto contenitore, con un elemeanto in
pil, l2 persona al centro. Questo e molo altro al centro della B2B Marketing Conference che
ha visto i soci ANES, organizzatore della giornata, al fianco dei marketers.”

Main sponsor: Cerved

Master Sponsor: Altitudo, llly, UniSalute

Sponsor: BigCommerce, Canon, Hype Farm, Popwave, Periskop, Gmde, Mimesi, RM-media,
Sodip

Partners: BVA Doxa, FERPI, MGP&Partners, Osservatori.net - Digital Innovation - POLIMI,
UNA, 24PR&EVENTS

Media Partners: Mediaset TGCOM 24, ADC Group, BYinnovation, BusinessWeskly, DailyMadia,
Digital Innovation Days, Mediakey, Ninja.

ANES - Associazione Nazionale Editoria di Settore

Mata a Milano nel 1995 & Fassociazione nazionale di categoria che rappresenta in Italia
leditoria B2B, professionale e spedializzata, su supporto sia cartaceo sia multimediale. Ad
AMES aderiscone 150 aziende con oltre 900 testate presenti in 28 comparti merceclogici, che
raggiungono ogni mese pill di & milioni di lettori tra imprese e operatori professionali.

= BYinnovation & Media Partner di B2B Marketing Conference

WWW._anes.it
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