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11 16 ottobre e il

B2B SPECIAL DAY

Un‘intera giornata dedicata al Futuro e all'innovazione
del Marketing B2B con due eventi esclusivi

B2B MARKETING B2BEST AWARD 2024
IL SUPERPREMIO DELL’UNIVERSO B2B
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IL FUTURO E L'INNOVAZIONE
DEL MARKETING B2B

T\

Approfondimenti, presentazioni, ricerche, nerworking, premi ai migliori
progetti di marketing, pitch di start-up.



B2B MARKETING CONFERENCE

CRESCERE,
OLTRE LA COMPLESSITA

Affrontare le incertezze con I'innovazione,
per vincere le future sfide del marketing B2B (H2H)

Dopo il grande successo delle precedenti 5 edizioni, tornaiil
piu importante evento italiano dedicato al marketing B2B.

16 ottobre 2024

Milano, Auditorium Gio Ponti Assolombarda

6° EDIZIONE

www.b2btheconference.com Powered by ANES
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IL GRANDE SUCCESSO DELLE PRECEDENTI 5 EDIZIONI S

v i

(48
ALTISSIMO | -
GRADIMENTO 9 80/ dei partecipanti
QUALITATIVO B moito
DELUEVENTO 92 le relazioni

(Survey post edizione 2023)

oltre oltre oltre
ISCRITTI SPEAKER DI
ALTO PROFILO PRESENTAZIONI
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INTELLIGENZA
ARTIFICIALEE
MARKETING

AUTOMATION

» ECOMMERCE B2B:
i PRESENTE E FUTURO

OMNICANALITA ED
EVOLUZIONE
DELL'ECOSISTEMA
DELLA
COMUNICAZIONE

DIGITAL MARKETING
E SOSTENIBILITA

DIGITALE
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INTELLIGENZA ARTIFICIALE E MARKETING AUTOMATION

L'Intelligenza artificiale diventerd sempre piu il cuore del modello operativo delle imprese per linnovazione dei
prodotti e occorrerd, da parte delle aziende, dotarsi di una Al strategy concreta. Nello stesso tempo, per qualsiasi
ufficio marketing, & fondamentale capire quali sono i nuovi processi di analisi e automatizzazione dei dati per
generare nuovi lead.

ECOMMERCE B2B: PRESENTE E FUTURO

Per le aziende B2B non serve avere solo una piattaforma di Ecommerce innovativa, serve dotarla continuamente di
strumenti sempre piu performanti, quali la possibilitd di personalizzazione dei prodotti, dei meccanismi iperprofilati di
scontistica, la capacitd di affidarsi a partner con una visione globale.

OMNICANALITA ED EVOLUZIONE DELL’'ECOSISTEMA
DELLA COMUNICAZIONE

| cambiamenti in atto stanno rivoluzionando 'ecosistema della comunicazione. Occorre, a livello strategico,
analizzare quali sono i nuovi canali di comunicazione che permettono, in maniera piu efficace, di raggiungere le
proprie community di riferimento. Si cercherd anche di approfondire come I'Al renderd sempre pit personalizzato il
messaggio.

DIGITAL MARKETING E SOSTENIBILITA DIGITALE

Il Seo corretto, i contenuti piu efficaci per il sito e i post, il dialogo continuo con il proprio target e la giusta strategia sui
social media, sono tutte attivitd che hanno bisogno di un aggiornamento continuo. Occorre anche capire come
usare il digitale in modo sostenibile per supportare le imprese nella costruzione di un mondo migliore.
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UN’AUDIENCE DI ALTISSIMA QUALITA N

All'interno del B2B SPECIAL DAY, la B2B Marketing Conference € il piu
importante appuntamento annuale della Community interessata
allinnovazione e agli investimenti di marketing B2B (H2H)

8%

Agenzie di comunicazione
Editori - Stampa

! 33%

Imprenditori
Amministratori Delegati

Direttori Marketing
Marketing Manager
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FORTE POTENZA COMUNICATIVA DELL'EVENTO\‘\\@ i

DA FEBBRAIO a NOVEMBRE 2024

INVIO DEM Al DATABASE

DELLE TESTATE ANES

che raggiungono
700.000 contatti

PAGINE ADV E BANNER

pubblicati su testate, portali,

canali web e social delle
aziende ANES

INTENSA ATTIVITA
DI COMUNICAZIONE
SU LINKEDIN

Oltre 100.000 visualizzazioni

IMPATTANTE
ATTIVITADIPR
E UFFICIO STAMPA

publiredazionali sulle
principali testate

di Comunicazione,
Marketing e Advertising
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IL NETWORK ANES, LA COMMUNITY DI N

RIFERIMENTO DELLA COMUNICAZIONE B2B

28 SETTORI DI BUSINESS
'I 50 IMPRESE EDITORIALI

'I o o TESTATE B2B
OLTRE tra carta e online

di LETTORI tra imprese
e operatori professionali



OPPORTUNITA DI PARTECIPAZIONE

MAIN SPONSOR

in sala plenaria, in una delle 4 sessioni tematiche della Conference

Sul sito web dell’evento www.b2btheconference.com con logo
in Home Page linkato al sito aziendale + Company Profile, in
prima posizione nell'area sponsor

In tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post
evento: le testate, i portali, i canali web e social degli Editori ANES
pubblicheranno pagine ADV con evidenza del logo dello sponsor
e banner dedicati al convegno

DURANTE LA CONFERENCE:

« Spot video in sala plenaria

 Logo azienda su tutta la documentazione online e offine, pass,
roll-up, etc.

« Possibilitd distribuzione shopper fornita dall’azienda a cura di
hostess dell'organizzazione

- Wall/roll up dell'azienda nell'area neworking

Post e video interviste sui canali social della B2B Marketing
Conference e di ANES pre e post evento

Video dello speech con visibilita permanente sul sito web
dell’evento, con comunicazione della messa online all'intera
community della B2B Conference

i)

Investimento sponsor:
euro 16.000 + iva

Invio di 2 DEM con contenuti inerenti ai temi dell’intervento
all'intera community della B2B Conference; il contenuto delle
DEM, pianificabili pre e post evento, sard realizzato dallo sponsor,
mentre l'invio sard a cura della Segreteria Organizzativa

Invio entro I'anno 2024 di un’ulteriore DEM focalizzata sulla
presentazione di nuove iniziative o lancio di nuovi prodotti/servizi
aziendali; (stesse modalita di cui sopra)

organizzazione di un Webinar rivolto ai partecipanti alla
Conference, da tenersi nei mesi successivi all'evento, promosso
e allestito dall’'organizzazione

CONSEGNA DATABASE PROFILATO degli iscritti al convegno che
rilasciano il consenso al trattamento dei dati da parte di terzi/
sponsor

20 BIGLIETTI GRATUITI per rappresentati dell’azienda e per inviti
ai clienti
PARTECIPAZIONE GRATUITA PER 2 PERSONE A 2 CORSI DI

FORMAZIONE DELLA B2B MARKETING ACADEMY, a scelta tra quelli
del Catalogo 2024



OPPORTUNITA DI PARTECIPAZIONE

MASTER SPONSOR

in sala plenaria, in una della 4 sessioni tematiche della Conference

Sul sito web dell’evento www.b2btheconference.com con logo
in Home Page linkato al sito aziendale + Company Profile, in
posizione evidente nell'area sponsor

In tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post
evento: le testate, i portali, i canali web e social degli Editori ANES
pubblicheranno pagine ADV con evidenza del logo dello sponsor
e banner dedicati al convegno

DURANTE LA CONFERENCE:

* Logo azienda su tutta la documentazione online e offine, pass,
roll-up, etc.

- Wall/roll up dell'azienda nell'area neworking

Post e video interviste su Linkedin al della B2B Marketing
Conference e di ANES pre e post evento

Video dello speech con visibilita permanente sul sito web
dell’evento, con comunicazione della messa online all'intera
community della B2B Conference

i)

Invio di 1 DEM con contenuti inerenti ai temi dell'intervento
all'intera community della B2B Conference; il contenuto delle
DEM, pianificabili pre e post evento, sard realizzato dallo sponsor,
mentre l'invio sard a cura della Segreteria Organizzativa

Investimento sponsor:
euro 12.000 + iva

CONSEGNA DATABASE PROFILATO degli iscritti al convegno che
rilasciano il consenso al trattamento dei dati da parte di terzi/
sponsor

20 BIGLIETTI GRATUITI per rappresentati dell’azienda e per inviti
ai clienti



OPPORTUNITA DI PARTECIPAZIONE

PLUS SPONSOR

in sala plenaria, in una delle 4 sessioni tematiche della Conference

Sul sito web dell’evento www.b2btheconference.com con logo
in Home Page linkato al sito aziendale, nell'area sponsor

In tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post
evento: le testate, i portali, i canali web e social degli Editori ANES
pubblicheranno pagine ADV con evidenza del logo dello sponsor
e banner dedicati al convegno

DURANTE LA CONFERENCE:

* Logo azienda su tutta la documentazione online e offine, pass,
roll-up, etc.

* Roll up dell'azienda nell'area Networking

Post e video interviste sui canali social della B2B Marketing
Conference e di ANES pre e post evento

Video dello speech con visibilita permanente sul sito web
dell’evento, con comunicazione della messa online all'intera
community della B2B Conference

i)

Invio di 1 DEM con contenuti inerenti ai temi dellintervento
all'intera community della B2B Conference; il contenuto delle
DEM, pianificabili pre e post evento, sard realizzato dallo sponsor,
mentre l'invio sard a cura della Segreteria Organizzativa

Investimento sponsor:
euro 7.000 + iva

CONSEGNA DATABASE PROFILATO degli iscritti al convegno che
rilasciano il consenso al trattamento dei dati da parte di terzi/
sponsor

10 BIGLIETTI GRATUITI per rappresentati dell’azienda e per inviti
ai clienti
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PREMIUM SPONSOR Investimento sponsor:

euro 4.000 + iva

in sala plenaria, in una delle 4 sessioni tematiche della Conference

Sul sito web dell’evento www.b2btheconference.com con logo in Home Page linkato al sito aziendale, nell'area sponsor

In tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post evento: le testate, i portali, i canali web e social degli Editori ANES
pubblicheranno pagine ADV con evidenza del logo dello sponsor e banner dedicati al convegno

DURANTE LA CONFERENCE:
* Logo azienda su tutta la documentazione online e offine, pass, roll-up, etc

Post e video interviste sui canali social della B2B Marketing Conference e di ANES pre e post evento

Video dello speech con visibilitd permanente sul sito web dell’evento, con comunicazione della messa online all'intera community
della B2B Conference

5 BIGLIETTI GRATUITI per rappresentati dell’azienda e per inviti ai clienti
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SUPER VISIBILITY Investimento sponsor:

euro 1.600 + iva

Invio di 1 DEM pre o post evento all’intera community della B2B Conference
(il contenuto della DEM sard realizzato dallo sponsor)

Visibilita sul sito dell’evento con logo in Home Page
Visibilita su tutta la documentazione online e offine, pass, wall, flyer, etc.

Visibilita in tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post evento

3ingressi gratuiti alla Conference
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VISIBILITY Investimento sponsor:

euro 800 +iva

Visibilita sito web dell’evento www.b2btheconference.com con logo in Home Page
Visibilita logo azienda su tutta la documentazione online e offine, pass, wall, flyer, etc.
Visibilita logo azienda in tutta la campagna di comunicazione e marketing pre e post evento

3 ingressi gratuiti alla Conference




