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B2B SPECIAL DAY
Un’intera giornata dedicata al Futuro e:allinnovazione
«.. del Marketing B2B con due eventi esclusivi
. "“ ; s . : g

-

.
- - “-.
Pt

B2B MARKETING @& B2BEST

% AWARD 2026

CONFERENCE §
W2y, ENGAGE THE FUTURE M. IL SUPERPREMIO .
%@hﬂj % #.a DELL'UNIVERSO B2B B2B...
o AWARD
Rl 783 CHE UNISCE IMPRESA, ~
@ |NNOVAZIONE, SOSTENIBILITA 20

IL FUTURO E LINNOVAZIONE
DEL MARKETING B2B p ™
.

26

Approfondimenti, presentazioni, ricerche, nerworking, premi ai migliori
progetti di marketing, pitch di start-up.
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Torna 'appuntamento annuale di riferimento
per le imprese e i professionisti del marketing B2B
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La comunicazione e le relazioni rimangono
fondamentali per raggiungere e tenere ingaggiati i
propri clienti e i propri contatti nelle communities. Si
evidenzierd come sviluppare un nuovo ecosistema
della comunicazione che possa fornire anche al
cliente B2B un'experience omnichannel, grazie all’Al
che permetterd un messaggio sempre piu
personalizzato.

L'Al deve essere per le aziende non pit un assistente ma
un partner con cui condividere decisioni, processi

e responsabilitd. Da parte delle aziende occorre
mettere al centro l'applicazione concreta dell’Al nei
modelli di business, nelllautomazione dei processi e
nello sviluppo di modelli di valore.

Il Buyer's Journey &€ cambiato notevolmente nel corso
degli anni, occorre quindi capire quali siano i piu
efficaci canali digitali e i corretti contenuti per
ingaggiare la propria community. L'utente & saturo
dello scroll infinito, delega all’Al la selezione, questo
ribalta la logica della visibilitd: dalla SEO alla GEO.

Anche nel B2B i processi dacquisto si stanno
spostando sui social. Il social commerce non & piu
sperimentazione ma infrastruttura, il funnel di vendita si
velocizza, il passaggio dallispirazione allacquisto
diventa istantaneo.

| social non saranno piu solo strumenti di visibilitd ma
piattaforme integrate di vendita, assistenza e relazione.
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All'interno del B2B SPECIAL DAY, la B2B Marketing Conference ¢ il piu
importante appuntamento annuale della Community interessata
allinnovazione e agli investimenti di marketing B2B (H2H)
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Agenzie di
comunicazione
Editori - Stampa

Direttori Marketing
Marketing Manager

Imprenditori
Amministratori Delegati
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DA MARZO A NOVEMBRE 2026
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che raggiungono

700.000 contatti Oltre 100.000 visualizzazioni

@ =

pubblicati su testate, portali,

canali web e social delle

aziende ANES publiredazionali sulle principali
testate di Comunicazione,
Marketing e Advertising
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ILNETWORK ANES, LA COMMUNITY DI
RIFERIMENTO DELLA COMUNICAZIONE B2B

oltre

SETTORI DI IMPRESE TESTATE B2B
BUSINESS EDITORIALI tra carta e online

di LETTORI tra imprese e operatori professionali
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CONTATTI

Il B2B Special Day rappresenta un‘occasione unica di
visibilita, networking e relazione con la community
B2B di riferimento.

Contattaci per approfondire le opportunita di
sponsorship o per costruire una partnership su
misuraq, in linea con i tuoi obiettivi di visibilitd:

eventi@anes.it | 02 805 7777



